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INTRODUCTION

Dans le contexte de la réforme de 'organisatiomiteriale de la République, I'élection
des conseillers départementaux des 22 et 29 macernatitué le premier rendez-vous
électoral de lannée 2015. Pour la premiere foignsemble du corps électoral, a
I'exception des électeurs de Paris, de la MétropddeLyon et de plusieurs collectivités
d’outre-mer, était appelé a désigner les consesligépartementaux qui siégeront au sein des
nouvelles assemblées délibérantes des départencenfsymément a la loi n°® 2013-403 du
17 mai 2013 relative a I'élection des conseilleépdrtementaux, des conseillers municipaux
et des conseillers communautaires, et modifiardalendrier électoral. Elle s’est déroulée
dans le cadre de cantons redécoupés, dont le nomlai été ramené de 4055 a 2054, et
selon un mode de scrutin inédit dans I'histoirectdeale, le scrutin majoritaire a deux tours,
binominal et paritaire.

L’expression pluraliste des binbmes de candidatdestpartis politiques dans les médias
audiovisuels avant le premier tour et entre lesxdiewirs du scrutin a requis toute I'attention
du Conseil supérieur de l'audiovisuel. En vertu plouvoir réglementaire qu’il tient de
I'article 16 de la loi n° 86-1067 du 30 septembr@8® modifiée relative a la liberté de
communication, le Conseil a veillé pour ce qui @ne les éditeurs de services de radio et
de télévision a la stricte application des textas encadrent le traitement médiatique de la
campagne électorale.

Le Conseil a également organisé la campagne awslielle officielle prévue par I'article
L. 462 du code électoral dans le département deoltliely

Le Conseil établit un bilan positif du traitemeng da campagne dans les médias
audiovisuels. Il constate que le principe d'équiid s'appliquait aux interventions des
candidats et des représentants des partis polisqaeété globalement respecté. Il salue
notamment I'implication de la plupart des antenriesales des sociétés nationales de
programme et de nombreuses télévisions locales poutre compte des enjeux du scrutin
dans un grand nombre de cantons.

Le Conseil reléve que les dispositions du cdeet@al applicables la veille et le jour du
scrutin, proscrivant la diffusion des messages wa@re de propagande électorale et la
divulgation anticipée des résultats, ont été retpes

Le présent rapport ne formule pas de propos#idievolution spécifiques concernant les
élections départementales. Toutefois, les promrsitisoumises a la concertation par le
Conseil au terme des campagnes électorales dezilédt également pour ce scrutin.






|. LE TRAITEMENT DE L'ACTUALITE ELECTORALE

1. Le cadre juridique applicable aux médias audioguels

Depuis son adoption par le Conseil, la délibératidr2011-1 du 4 janvier 2011 relative au
principe de pluralisme politique en période éleamrfixe les modalités du traitement de
l'actualité liee aux campagnes électorales danstsdias audiovisuels.

La délibération du 4 janvier 2011 pose un prindf#uité pour I'expression des candidats et
des partis politiques pendant les six semainespgtiedent le jour du scrutin. Pour les
élections départementales des 22 et 29 mars 2@%5ispositions trouvaient la traduction
suivante :

e acompter du 9 février 2015 et jusqu’au jour olek&on était acquise, les bindbmes
de candidats et leurs soutiens devaient bénéfitiare présentation et d’'un acces
équitables a l'antenne lorsqu’il était traité d’urerconscription électorale
déterminée ;

e au cours de la méme période, les partis politiquessoutenaient des binbmes de
candidats devaient bénéficier d’'une présentationd’ah accés équitables a
'antenne lorsque le traitement de I'élection demnseillers départementaux
dépassait le cadre d’une circonscription.

On rappellera que la notion d'équité ne renvoie gas critere unique qui déterminerait
priori, suivant une logique de quotas, la répartition desps de parole. Elle correspond
davantage a un faisceau d'éléements d'appréciaids,que la représentativité des partis
politiques, leur nombre d’élus, la notoriété derdeteprésentants et de leurs candidats, les
indications fournies par les enquétes d’opiniorlaetapacité a animer la campagne ou a
contribuer au débat public.

Le Conseil a complété les dispositions généralesaddélibération du 4 janvier 2011 en
adoptant, le 26 novembre 2014, la recommandatio2014-3 qui fixait les modalités de
relevé et de transmission au Conseil des interwestiles candidats et des partis politiques :

* a compter du 9 février 2015, les services de ratlide télévision devaient relever
les temps de parole des binbmes de candidats, atéis politiques et de leurs
soutiens dans les émissions d’information aing dans les autres émissions des
programmes ;

e quatre-vingt-onze services de radio et de téléwisiotrois réseaux locaux devaient
transmettre chaque semaine au Conseil par voidr@hgue le décompte des
temps de parole des candidats et des représedenpmrtis politiques relevés dans
leurs programmes.

Compte tenu de la dimension locale du scrutin etiéweloppement des télévisions locales
hertziennes, le Conseil a intégré tous les sendeelévision diffusés par voie hertzienne a
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vocation locale a ce dispositif. En revanche, lesvises de radio et de télévision
exclusivement accessibles par internet et ayantr poatenu spécifique la propagande
électorale des candidats, des partis politiquee ééurs soutiens n’étaient pas concernées par
ces dispositions.

On ajoutera qu'a l'exception du département de Mayol'élection des conseillers
départementaux ne donne pas lieu a I'organisationedcampagne officielle audiovisuelle
sur les antennes des sociétés nationales de pnogram

Le cadre juridigue applicable a la campagne élelgon fait I'objet d’'une présentation
détaillée par Mmes Francine Mariani-Ducray et SylNRierre-Brossolette, respectivement
présidente et vice-présidente du groupe de traRairalisme et vie associativeaux
responsables des services de radio et de télévisisnd’'une réunion qui s’est tenue le
3 février 2015 au siege du Conseil.

Le Conseil a tenu a associer les présidents sel@gtaires généraux des Comités territoriaux
de l'audiovisuel (CTA) au dispositif mis en place eue du scrutin. Lors de leur réunion
annuelle au siege du Conseil le 4 décembre 20L4 réde de relais du Conseil aupres des
médias audiovisuels locaux dans les régions etdisctivités d’outre-mer a été souligné par
la présidente du groupe de travRliliralisme et vie associative

2. La couverture de 'actualité électorale

La campagne en vue de |'élection des conseillegardémentaux a donné lieu a une
couverture significative, notamment de la part isgaux locaux (France 3 Reégions, Outre-
mer T, France Bleu) et des télévisions locales dontt ¢2egocation pour ce type de scrutin,
mais également des chaines d’information en contireu Conseil constate qu’elle s’est
notablement amplifiée au cours des deux derniegasmaimes précédant le premier tour du
scrutin. Il regrette néanmoins que les chainespswle télévision généralistes ne se soient
pas engagées plus fortement pour rendre compteactadlité électorale au niveau national
sur leur antenne.

On relévera que la gréve intervenue sur les antedeeRadio France et la priorité accordée
au crash d’un Airbus A320 dans les Alpes-de-Haute«thce ont réduit le temps consacré a
la campagne électorale entre les deux tours dtirscru

Le Conseil observe que le traitement médiatiquéadeampagne s’est polarisé sur le débat
électoral au niveau national, qui a concentré emv#5 % des temps de parole sur I'antenne
des médias audiovisuels a vocation nationale. Uizapon du Premier ministre et des
principaux responsables politiques dans la campadeetorale a fortement contribué a
I'affirmation de cette tendance.

Le Conseil observe également, en le regrettant]ayparité des candidatures mise en ceuvre
par le nouveau mode de scrutin ne s’est pas suoffient traduite a I'antenne et que, trop
souvent, la parole des candidats a été privilegiédétriment de celle des candidates.



En vue dupremier tour du scrutin (9 février — 20 mars 2015)

Le temps de parole global accordé aux représentmsgartis politiques et des candidats
dans les émissions d’information des services die iet de télévision a diffusion nationale au
cours de la campagne en vue du premier tour duiscureprésenté un total de pres de
90 heures, a comparer aux 125 heures consacr&ts éra la campagne en vue des élections
municipales, réparties de la fagon suivante :

* 6 heures 30 minutes sur les antennes des chainékdesion généralistes (25 heures
en 2014) ;

» 44 heures sur celles des chaines d’informatioroatiriu (40 heures en 2014) ;

» 38 heures 30 minutes sur celles des radios géest@sal(60 heures en 2014).

Les chaines de radio et de télévision généralettéss chaines d’information en continu ont
principalement porté leur effort sur le traitemdatla campagne électorale au niveau national,
en traitant en moyenne moins de 4 circonscriptéohantenne.

Les 24 bureaux régionaux d’'information de FranaenBconsacré 63 heures a I'expression
des représentants des partis politiques et desdedadlans le cadre de leurs circonscriptions
respectives. lls ont rendu compte des enjeux ditisatans 280 circonscriptions.

Les 3 services de télévision d’Outre-mé&f° toncernés ont retransmis les interventions des
représentants des partis politiques et des casdildais 36 circonscriptions pendant une durée
de 38 heures. Les services de radio ont traitéirdbnscriptions sur leur antenne et permis
aux différents candidats de s’exprimer pendantedirds.

Les télévisions locales ont, pour leur part, corssat30 heures aux interventions des
représentants des partis politiques et des casdietatraité 118 circonscriptions.

En vue du second tour du scrutin (23 — 27 mars 2pP15

Les chaines généralistes de radio et de télévedides chaines d’information en continu ont
consacreé au total plus de 19 heures aux interventies représentants des partis politiques et
des candidats au cours de la semaine qui a préeéaEond tour du scrutin et ont traité en
moyenne 2 circonscriptions.

Les bureaux régionaux d’information de France 3 cmivert I'actualité électorale dans
291 circonscriptions et accordé 16 heures a I'esgpod des représentants des partis politiques
et des candidats.

Outre-mer ¥® a rendu compte sur ses antennes des enjeux dwundsecor dans
39 circonscriptions et accordé 25 heures de teragmtble aux candidats en lice et aux partis
politiques qui les soutenaient.



Les télévisions locales ont accordé 35 heures antagonistes de la campagne électorale en
vue du second tour du scrutin et couvert 48 circopsons.

1. Le respect du principe d’équité

On rappellera au préalable que le Conseil fonde agupréciation du respect du principe
d’équité sur le temps de parole des personnaliésques et de leurs soutiens, qui s’entend
comme le seul temps pendant lequel ces persormsl@gpriment a I'antenne. A cet égard, le
temps de parole constitue une donnée statistiquie.bA I'exception du lien des propos
relevés avec l'actualité électorale, le Conseibadivre a aucune analyse qualitative de leur
contenu, ne distingue pas les modes de communmnicatides registres dont ils procédent, et
ne les affecte d’aucun caractére positif, négatiheutre.

Conformément a la délibération du 4 janvier 201é&cipée, les services de radio et de

télévision étaient tenus de respecter le princigguité au niveau national et au niveau de

chaque circonscription traitée a I'antenne surd&nble des périodes précédant chaque tour
du scrutin. Pour s’assurer qu’elles se conformerette exigence démocratique, le Conseil a
pris connaissance a intervalles réguliers des éslele temps de parole des personnalités
politiques engagées dans la campagne. A cet dgatinseil tient a souligner les relations de

confiance qui se sont établies avec les éditewnsaio long de la campagne électorale, ainsi

gue la qualité de leur contribution a I'exercicesés missions en la matiére.

Le Conseil a procédé a I'examen de ces relevéesyrériodes cumulées du 9 au 20 février,
du 9 au 27 février, du 9 février au 6 mars, du\dié¢ au 13 mars et du 9 février au 20 mars
2015 avant le premier tour du scrutin, puis supdaode du 23 au 27 mars 2015 avant le
second tour.

Au niveau national, il importait notamment pourGenseil que les chaines ne privilégient
pas, avant le premier tour du scrutin, une appragpartite du débat électoral entre le Parti
socialiste, 'TUMP et le Front national, et que &sdres partis politiques puissent faire valoir
leur point de vue. Prés de vingt formations onsigou s’exprimer au cours de la période. Au
niveau des circonscriptions, il s'est efforcé diiac les chaines a permettre au plus grand
nombre de binbmes de candidats possible de s’egpsar leurs antennes.

Conformément a I'engagement fixé par sa recommanddtl 26 novembre 2014, le Conseil

a publié sur son site internet les tableaux ralatifx temps de parole consacrés a la campagne
électorale au niveau national, déclarés par letnebagénéralistes de radio et de télévision et
les chaines d’information en continu.

En vue du premier tour du scrutin (9 février — 20ars 2015)

De maniere générale, le Conseil a constaté queineipe d’équité avait été respecté. Au
terme de la campagne en vue du premier tour ddisctianalyse des temps de parole a
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montré que les déséquilibres, parfois importantsistatés lors des relevés intermédiaires
avaient pour la plupart été corrigés a la suiteigkesventions du Conseil.

Malgré des variations observées sur certaines des lantennes, les réseaux locaux de
France 3 Régions, d’Outre-mef™®let de France Bleu se sont dans I'ensemble acsuité
leurs obligations de maniére satisfaisante. Un tabr@milaire a été établi concernant le
traitement de l'actualité électorale par les t&ins locales.

En vue du second tour du scrutin (23 — 27 mars 2P15

Dans le contexte du second tour du scrutin, caiaétpar une réduction de I'offre politique,
les services de radio et de télévision se sont Hansemble bien conformés au respect du
principe d’équité. Le Conseil releve que les forpeditiques présentes au second tour du
scrutin ont bénéficié d’un acces a I'antenne épéliau regard de leur représentativité et de
leur implication dans la campagne électorale.

4. La période de réserve

Le Conseil a veillé au respect des dispositionsatle électoral et de la loi du 19 juillet 1977
relative a la publication et a la diffusion de eers sondages d’opinion, rappelées dans la
délibération du 4 janvier 2011, qui s’appliquenng@nt ce qu’il est convenu d’appeler la
« période de réserve:»

e Jlarticle L. 49 du code électoral qui interdit, eeille et le jour du scrutin, la

communication au public par voie électronique det tmessage a caractere de
propagande électorale ;

» Jarticle L. 52-2 du code électoral qui prévoit gutun résultat, partiel ou définitif,
ne peut étre communiqué au public par voie élemjtenavant la fermeture des
derniers bureaux de vote, soit avant 20 heureséropole ;

* larticle 11 de la loi n°® 77-808 du 19 juillet 19%ui interdit la diffusion et le
commentaire de tout sondage ayant un rapport deatdirect avec le scrutin par
guelque moyen que ce soit la veille et le jour clwitin.

La veille et le jour du premier tour du scrutin (24 22 mars 2015)

De maniere générale, le Conseil a constaté quesdrable des services de radio et de
télévision s'étaient conformés aux dispositionsliapples a la période de réserve. Une seule
irrégularité ponctuelle a été relevée.

La chaine LCI a diffusé le 22 mars 2015, jour dengier tour des élections départementales,
a 19 h 51, un bandeau d’information indiquani-M Baylet, pres du PRG, annonce sa
réélection dans le Tarn et Garonnebe Conseil a considéré que la chaine avait enftemt
dispositions de l'article L. 52-2 du code électotalui a demandé fermement de veiller, &
I'avenir, au respect des dispositions qui s’apm@itLen la matiére.
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La veille et le jour du second tour du scrutin (2829 mars 2015)

Le Conseil n'a constaté aucun manquement aux dloigade la période de réserve la veille
et le jour du second tour du scrutin.

5. Le traitement des saisines

Le traitement des réclamations qui lui sont adessénstitue, en période électorale, un volet
important du réle du Conseil. L'élection des colees départementaux, comme les autres
scrutins se déroulant dans le cadre de circonsmmgptmultiples, est traditionnellement
'occasion de nombreux litiges entre, d’'une paes tandidats et les partis politiques et,
d’autre part, les services de radio et de télénjsiotamment sur le plan local.

Le Conseil a été destinataire, entre le 9 févrietee29 mars 2015, d'une douzaine de
réclamations formelles, ce qui constitue un nombrearquablement limité si on le rapporte
aux 2054 cantons, aux 18 194 candidats et au nodebservices qui ont rendu compte de la
campagne en vue de I'élection des conseillers t&pantaux. Ce faible nombre de saisines
illustre la bonne application par les médias audigeis des recommandations du Conseil.

Deux partis politiques se sont manifestés au nivedional auprés du Conseil.

M. Jean-Christophe Lagarde, président de I'UDla@ide Conseil pour souligner le faible

temps de parole qui avait été accordé sur Frarcs& formation politique avant la premier
tour du scrutin. Recu le 8 juin 2015 par M. Oliviechrameck, M. Lagarde s’est entretenu
avec lui de cette question et a, par ailleurs, ggdinsuffisante exposition, a ses yeux, de
'UDI sur les antennes des radios et des télévssion

Au vu des relevés de temps de parole déclarés mpacé Télévisions, il pouvait apparaitre
gue I'UDI n'avait pas bénéficié sur cette chaineing exposition conforme au principe
d’équité posé par la délibération du 4 janvier 204 Conseil a toutefois estimé que ce
constat devait étre relativisé au regard du curealtdmps de parole de I'UDI et du MoDem,
ces deux partis étant lieés au sein de « L'Altexgati. || a également relevé que cette tendance
avait été corrigée entre les deux tours.

Le Conseil a été saisi par Mme Marine Le Pen, gedde du Front National, au sujet de
I'émissionOn n’est pas couchdliffusée le 14 mars 2015 dur France 2, au coeragquelle
des propos tenus ou publiés par des candidats dunt ANational aux élections
départementales avaient été rapportés et commeetigdgenne.

Le Conseil a rappelé a Mme Le Pen gu’aux termda délibération du 4 janvier 201& les
comptes rendus, commentaires et présentations alsxgonnent lieu les élections doivent
étre exposés avec un souci constant de mesuréa@irteté. Les éditeurs veillent également
a ce que le choix des extraits des déclarationgécets des candidats et de leurs soutiens,
ainsi que les commentaires auxquels ils peuvenhetoheu, n’en dénaturent pas le sens
général » En I'occurrence, le Conseil n'a pas relevé quedeopos tenus ou cités a cette
occasion par I'animateur de I'émission ou les wiprésents sur le plateau avaient conduit a
ce qu’il soit dérogé a ces obligations. Il a coésidque si la plaignante estimait que les
propos tenus au cours de I'’émission comportaientaractere injurieux ou diffamatoire a
I'encontre du Front National, il lui appartenaitshgsir la juridiction judiciaire.
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Les autres réclamations adressées au Conseil détqo la question de I'accés a lI'antenne et
sur l'inégalité de traitement dont s'estimaienttiwies certains candidats, en particulier
lorsqu'ils appartenaient a des courants émergernpeo représentatifs.

Parallelement au traitement des saisines, le Comgépondu a de nombreuses demandes de
renseignement formulées par les services de rddie ¢&lévision, en particulier locaux, ou
par des candidats. Ces demandes ont généralemdst o les modalités d'acces des
candidats a I'antenne, mais aussi sur des quespimssspécifiques : notamment les regles
applicables aux collaborateurs des chaines casdidatélections ou les dispositions relatives
a la« période de réserve »
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IIl. LA CAMPAGNE OFFICIELLE AUDIOVISUELLE DE L’ELECTION DES
CONSEILLERS DEPARTEMENTAUX DE MAYOTTE

L’élection des conseillers départementaux ne dopa® lieu a une campagne officielle
audiovisuelle, a I'exception du département de Mayo

Conformément aux dispositions de l'article 3 dedgganique du 7 décembre 2010, dont la
rédaction est issue de la loi organique du 17 @aB2relative au Département de Mayotte, le
mandat des conseillers généraux élus en mars 3@lrhie en mars 2015. Le conseil général
de Mayotte comptait 19 conseillers. Le méme artpmévoit que lors du renouvellement

intégral de mars 2015 le nombre des conseillerérgéi est porté a 26.

Le décret n° 2014-157 du 13 février 2014 portantindtation des cantons dans le
Département de Mayotte, a fixé le nombre de cantams lesquels sont élus les conseillers
départementaux a 13.

L'article L. 462 du code électoral dispose qu'ungéd de trois heures a la télévision et de
trois heures a la radio est mise a la disposities gartis et groupements politiques
représentés au conseil général sortant, préseateartandidats, sur les antennes de la société
nationale chargée du service public de la commtinitaaudiovisuelle outre-mer, en
'occurrence Mayotte °° Une durée de trente minutes a la télévision etefge minutes a la
radio est mise a la disposition des autres pdartisoeipements politiques.

Le Conseil détermine le temps attribué a chaqué pargroupement politique et fixe les
conditions de production, de programmation et dfaglon de ce temps d’émission.

Les textes adoptées par le Conseil ont posé le gaddique nécessaire a France Télévisions
et a son service Mayott&dpour produire et diffuser les émissions de la cagnp électorale.

1. Les décisions du Conseil

Conformément a l'article 16 de la loi du 30 septeenli986 relative a la liberté de
communication, le Conseil a défini les conditiores mroduction et de programmation des
emissions de la campagne officielle audiovisuell@éoptant les décisions n° 2015-58 du 12
février 2015 et n° 2015-79 du 4 mars 2015 relatigses conditions de production, de
programmation et de diffusion des émissions damapagne audiovisuelle officielle.

Ces deux textes ont été complétés par I'adoptionessive des décisions fixant le nombre et
la durée des émissions de la campagne électordés elates et I'ordre de passage de ces
émissions pour les campagnes électorales précéadariin des deux tours du scrutin.

Le Conseil a confié, en application des dispos#tida I'article 16 de la loi du 30 septembre
1986 et de l'article 47 du cahier des charges dende Télévisions, les opérations de
production de la campagne audiovisuelle officidllda société nationale de programme
France Télévisions. A cet égard, il tient a sowdigla qualité de ses prestations.
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Il a désigné la Conseillere Francine Mariani-Ducrdd. Albin Soares-Couto, Chef du
département Pluralisme respect des droits et beat Mme Blandine du Peloux, Secrétaire
générale du Comité Territorial de I'AudiovisuellddRéunion et de Mayotte, afin de s’assurer
du bon déroulement des opérations de tournagerabdéage a Mamoudzou.

A- La décision n° 2015-58 du 12 février 2015 relativaux conditions de production,
de programmation et de diffusion des émissions dea Icampagne audiovisuelle
officielle en vue de I'élection des conseillers dépgementaux de Mayotte les 22 et
29 mars 2015 et la décision n° 2015-79 du 4 mars1B0modifiant la décision
n° 2015-58 du 12 février 2015

La décision du 12 février 2015 fixe un certain noeide regles, notamment en matiere
d’encadrement de la liberté d’expression (art.fd) @u’elle réponde aux exigences de respect
de l'ordre public, au principe de dignité de la gmgme humaine, a I'honneur et a la
considération d’autrui, que les propos tenus nétest pas un caractére publicitaire, qu’ils ne
tournent pas en dérision les autres partis et gmoepts politiques. Le texte prévoit

également l'interdiction d’utiliser un embléme (epéen, national), un hymne (européen,
national) ou encore d'utiliser des documents faisgpparaitre des personnalités de la vie
publique francaise sans I'accord écrit de ces pe@dés ou de leurs ayants droit.

Il est également précisé a l'article 8 que dansde ou un parti ou groupement politique
souhaiterait intervenir en partie dans une languoalé, il doit en informer le chargé de
production désigné par le coordonnateur au plusa&al8 heures, la veille de I'enregistrement
et lui transmettre, dans le méme délai, le texteateintervention ainsi que sa traduction en
francais.

La décision, complétée par un dossier précisantsigifications techniques liées a la
production, précise ensuite les conditions de prtid (Titre 1) des émissions de campagne
et notamment les moyens mis a disposition desspattigroupements politiques pour un
tournage en studio en présence d'une équipe teohn& avec un réalisateur dotés
d’équipements sonores et visuels d’enregistremeotienmes (notamment un mélangeur
vidéo, 3 caméras, une régie son et un téléprompteur

La production des émissions de campagne élect@aleu lieu au sein du batiment
« Maharajah », sis a Kawéni, sur le territoirealedmmune de Mamoudzou. Pour des raisons
de maitrise budgétaire, les tournages en extéamient pas été autorisés.

Dans le décor composé d’éléments de mobilier 2art.peuvent apparaitre des images fixes
(affiches, logos, emblémes, mention du site integmentuel).

La décision précise également a l'article 22 qeplartis et groupements politiques peuvent
réaliser par leurs propres moyens des documenéogiephiques ou sonores qu'ils insérent
dans leurs émissions mais sans que ces documengpnésentent plus de 50 % de la durée
totale d’émission attribuée a chaque parti ou geowgnt politique.

La décision du Conseil fixe aussi les durées dgisteement et de montage. Ainsi, il est
prévu, pour chaque émission a produire, une dueéeois heures et trente minutes pour la
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préparation, I'enregistrement et le montage dedivention, avec un temps minimum d’une
heure et trente minutes pour le montage.

A la fin des opérations de montage, le mandataretdque parti ou groupement politique
signe impérativement le bon a diffuser. A défaatpéarti ou groupement politique est réputé
avoir renonce a la diffusion de son interventioa.représentant du CSA valide le contenu de
I'émission avant sa diffusion sur les antennes agdite £

Les émissions sont sous-titrées a l'intention dgsgnnes sourdes ou malentendantes.

Les émissions radiophoniques sont réalisées ar ghasi séquences sonores des émissions
télévisees. Il est procédé a un montage de ceeséegs afin de supprimer les silences de
'antenne.

En termes de programmation, la décision prévaditiffasion des émissions en vue du premier
tour de I'élection du mardi 10 mars au vendredimié8s 2015, puis du lundi 16 mars au jeudi
19 mars 2015. Les émissions en vue du second toserdtin sont quant a elles programmeées
le jeudi 26 mars et le vendredi 27 mars 2015.

Ces émissions ne peuvent pas étre reprises partiensarvice de radio ou de télévision. Elles
sont mentionnées dans les avant-programmes et'dbjet de bandes annonces diffusées a
des heures d’écoute favorable.

Les émissions sont ensuite mises & dispositiorutilicpsur le site internet de Mayott&®le
jour méme, immédiatement aprés leur premiére ddfus

La décision du 4 mars 2015 est venue modifier taaites de diffusion des émissions de la
campagne électorale pour repondre aux imperatifgagrammation et d'audience du service
de télévision Mayotte®r.

B. Décisions du Conseil du 25 février 2015 fixanaldurée d’émission attribuée a
chaque parti ou groupement politique et les jours tel'ordre de passage des
modules de la campagne électorale en vue du premi¢our de I'élection des
conseillers départementaux a Mayotte le 22 mars 261

L'article L. 462 du code électoral, aff alinéa du |, prévoit la mise a disposition d'uheée
d’émission de 3 heures a la télévision et de 3dsearla radio pour les partis et groupements
politiques représentés au conseil général et ureeduaximale d’émission de 30 minutes a la
télévision et de 30 minutes a la radio pour lesesypartis et groupements politiques.

En ce qui concerne la répartition de la durée tewes a la télévision et a la radio, I'article
précité dispose que le Conseil détermine le tentpibwe a chaque parti ou groupement
politique présentant des candidats en fonctionadeprésentation des partis et groupements
au conseil général sortant. Cette représentatiancesstatée au vu de la déclaration
individuelle de rattachement faite par chaque @rtast deux mois avant I'expiration du
mandat du conseil général.
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Pour ce qui est des 30 minutes a la télévisionlatradio mises a la disposition des autres
partis et groupements politiques, le texte préuoie répartition égale entre les formations
politiques.

v' Répartition de la durée globale des émissions poluacun des deux tours de scrutin

A linstar de la méthode retenue par le Conses ldun précédent scrutin a Mayotte en mars
2011, le Conseil a réparti la durée globale delBd®30 minutes en deux périodes distinctes
destinées a couvrir la campagne officielle poulgcleatour de scrutin.

- s'agissant de la durée de 3 heures mise a lagiigm des partis et groupements politiques
auxquels des élus sortants se sont rattachés, msellca réservé 2 heures 15 minutes
(135 minutes) pour les candidats au premier touraection. Le reliquat, c’est-a-dire 45
minutes, a été attribué aux mémes formations gaoks pour la campagne du second tour.
Chaque parti ou groupement politique dispose ddlurée minimale de cing minutes a la
télévision et de cing minutes a la radio. L'artigdgcité offre aux partis et groupements
représentés au conseil général la possibilite deleéd'utiliser en commun leur temps de
parole.

- en ce qui concerne la durée de 30 minutes prpoue les autres partis et groupements
politiques, le Conseil a réservé 22 minutes 30 rsde® pour la campagne électorale précédant
le premier tour de I'élection. Le reliquat, c’estliae 7 minutes 30 secondes, a été réparti
entre les partis politiques admis au second tousaitutin. Un parti ou groupement ne peut
bénéficier de plus de cing minutes a la télévigbde cing minutes a la radio sur I'ensemble
des deux tours.

v Modalités de détermination de la représentativité epartition de la durée
d’émission

- Déclarations de rattachement individuelles des shusnts

La liste des déclarations de rattachement desséltiants aupres de la préfecture de Mayotte
a eté communiquée officiellement au Conseil le&0iér 2015.

Parti ou groupement politique N d’elus, sortants
rattachés
Le Nouvel Elan pour Mayotte (NEMA) 2 elus
Mouvement démocrate (MODEM) 1 élu
Mouvement pour le développement de Mayotte 2 élus
(MDM)
Nouveau Centre 1élu
Parti socialiste (PS) 2 elus
Parti social mahorais 1élu
Union des démocrates et indépendants (UDI) 1élu
Union pour un mouvement populaire (UMP) 4 élus
Union pour le renouveau de Mayotte 1 élu
Union des Nouvelles Forces de la Commung de 1 élu
SADA
Total 16 élus
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Sur les 19 élus sortants, 16 conseillers génératidi@éclaré des rattachements a des partis et
groupements politiques. Les 3 autres conseillersgigéix MM. Abdullah Camille (sans
étiquette, canton Bandrélé), Ali Moussa (diversali@, canton Chirongui), Ali Assani (sans
etiquette, canton Mamoudzi I) ne se sont pas taéaa des formations politiques.

- Répartition de la durée de 2 heures 15 minutese del partis et groupements

politigues auxquels des élus sortants se sonthaita

L’arrété préfectoral modificatif n°® 2015-2095 du B4rier 2015 fixant la liste des binbmes de
candidats aux élections départementales du 22 2@t% a Mayotte a mentionné les
candidatures investies par les partis et groupesngalitiques figurant dans le tableau ci-

dessous.

Le Modem n’ayant pas investi de binbmes de canslidatConseil a réparti la durée globale
de 2 heures 15 minutes sur la base des déclaratidivigduelles de rattachement de 15 élus

au lieu de 19.

Au total, 9 partis et groupements politiques auigjdes élus sortants se sont rattachés se sont
partagé la durée d’émission globale en fonctionndmbre de rattachements dont ils ont

bénéficie.

2 h 15/ 15 (nombre d’élus sortants rattachés apaess et groupements présentant des
binbmes de candidats) = 9 minutes par élu sortant.

Nombre d’élus

D

de

nin

e

de

Parti ou groupement politique sortarlltS Durée d’émission
rattachés au
parti

Le Nouvel Elan pour Mayotte (NEMA) 2 élus 2 X 9mMmE 18 min, soit quatr
emissions de 4 min 30

Mouvement pour le développement de | 2 élus 2 X 9 min = 18 min, soit quat

Mayotte (MDM) émissions de 4 min 30 s

Nouveau Centre 1élu 9 minutes, soit deux énmsside
4min 30 s

Parti socialiste (PS) 2 élus 2 X 9 min = 18 miwjt squatre
émissions de 4 min 30 s

Parti social mahorais 1 élu 9 minutes, soit deuwisgions de
4min 30 s

Union des Démocrates et Indépendarisiu 9 minutes, soit deux émissions

(UDI) 4min30s

Union pour un Mouvement Populaird élus 36 min, soit huit émissions de 4 1

(UMP) 30s

Union pour le Renouveau de Mayotte 1élu 9 minutesit deux émissions d
4min 30 s

Union des Nouvelles Forces de |laélu 9 minutes, soit deux émissions

Commune de SADA 4 min 30 s

Total 15 élus
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- Reépartition de la durée de 22 minutes 30 secondde des autres partis et
groupements politigues

Quatre autres partis et groupements politiquesnmesti des binbmes de candidats en vue du
premier tour de I'élection. Afin de respecter lesries de l'article L. 462 du code électoral en
vertu duquel, d’'une part, lesautres partis et groupements politiquelsénéficient de durées
égales d’émission et, d’autre part, ils ne peuwémtéficier de plus de 5 minutes d’émission
sur 'ensemble de la campagne électorafé €i. 2" tours), le Conseil a attribué a chaque
formation politique 3 minutes 44 secondes sur lgelglobale de 22 minutes 30 secondes.

Autre parti et groupement politique Durée d’émission

Front National

52 secondes

3 minutes 44 secondes, soit deuxsgions de 1 minut

LPA Mayotte

52 secondes

3 minutes 44 secondes, soit deux épmsside 1 minuté

A\Y1”4

Union pour I'Avenir (UPA)

52 secondes

3 minutes 44 secondes,it sdeux émissions de 1 minu

te

Union Pour le Développement (
Mayotte (UDM) 52 secondes.

18 minutes 44 secondes, soit deux émissions de lutenin

v Méthode du tirage au sort

Le nombre élevé de modules attribués a certairénis de candidats présentés par les partis
et groupements politiques auxquels des élus sertmsont rattachés exige la garantie d’'une
exposition équilibrée des formations politiquesi&nsemble de la période de la campagne.

Un pré-positionnement des partis et groupementsiquas bénéficiaires de ces durées a éte
prévu sur la grille de diffusion, pour limiter aeuseule diffusion quotidienne par parti des
modules de la campagne.

- Premier tirage en vue de déterminer, pour chagque @a groupement politique, un
jour de diffusion

S’agissant des bindbmes de candidats présentés’UidP | qui a bénéficié d’'une durée
d’émission lui permettant une exposition quotidieenih n’était pas nécessaire de procéder a
un tirage au sort pour déterminer son calendriatiffiesion, dans la mesure ou elle était pré-
positionnée sur I'ensemble de la période de difiusi

En ce qui concerne les autres partis et groupenpaiitsques, un premier tirage au sort a
permis de fixer le calendrier de diffusion de lamiére semaine de campagne.

Autant de bulletins que de partis et groupemenlisignees bénéficiaires ont été disposés dans
une urne. Le premier bulletin tiré indiquait le fpau groupement politique programme le
premier jour de diffusion des émissions de la canpafficielle, soit le mardi 10 mars 2015.
Le deuxiéme bulletin tiré indiquait le parti progmaé le mercredi 11 mars 2015. Et ainsi de
suite jusqu’au vendredi 13 mars qui accueillaitdemiers bulletins restants.

Selon la méme methode, un second tirage au soohsisté a déterminer le calendrier de
diffusion de la deuxiéme semaine de campagne.
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- Second tirage en vue de déterminer 'ordre de passss bénéficiaires

Les dates de diffusion des émissions de la campafficeelle étant fixées, un autre tirage a
été organisé pour établir I'ordre de passage deXibgires.

Pour chaque jour de diffusion, un tirage a étécafiie afin de déterminer I'ordre de passage de

chaque émission qui a été programmée. Ainsi, poyrémier jour de programmation, tous
les bulletins des bénéficiaires ont été placés dams urne. Le premier bulletin tiré
déterminait I'émission diffusée en premiere positite deuxieme bulletin tiré déterminait

I'émission diffusée en deuxiéme position, et adesisuite jusqu'a ce que toutes les émissions

programmeées le jour donné soient ordonnées.

B. Décisions du Conseil du 24 mars 2015 fixant laudée d’émission attribuée a
chaque parti ou groupement politique et les jours teordre de passage des
modules de la campagne électorale en vue du secotuir de I'élection des
conseillers départementaux a Mayotte le 29 mars 281

v Répartition de la durée de 45 minutes entre les&tis et groupements politiques
présents au second tour auxquels des élus sortaatsont rattachés

Compte tenu des contraintes liées au délai impariéquipes de France Télévisions pour la
production des émissions de la campagne officiglle ont été diffusées les jeudi 26 et
vendredi 27 mars, le Conseil a décidé d’attribuerseul module a chacun des partis et
groupements politiques.

45 min / 15 (nombre d’élus sortants rattachés apdes et groupements présentant des
binbmes de candidats) = 3 minutes par élu sortant.

Nombre d’élus
Parti ou groupement politique ra?tg::tﬁgésau Durée d’émission
parti
Le Nouvel Elan pour Mayotte (NEMA) 2 élus 2 X 3 nmisoit une émission d
6 minutes
Mouvement pour le développement de | 2 élus 2 x 3 min, soit une émission
Mayotte (MDM) 6 minutes
Nouveau Centre 1élu Une émission de 3 minutes
Parti socialiste (PS) 2 élus 2 X 3 min, soit unmiséion de
6 minutes
Parti social mahorais 1 élu Une émission de 3 tagu
Union des Démocrates et Indépendaritseiu Une émission de 3 minutes
(UDI)
Union pour un Mouvement Populaird élus 4 x 3 min, soit une émission
(UMP) 12 minutes
Union pour le Renouveau de Mayotte 1élu Une éomsde 3 minutes
Union des Nouvelles Forces de |laélu Une émission de 3 minutes
Commune de SADA
Total 15 élus
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v Durée d’émission prévue pour les autres partis siugpements politiques

Aucun des quatre autres partis et groupementsicu@i présents au premier tour de
I'élection ne s’était maintenu au second tour. Emseéquence, la durée de 1 minute
16 secondes prévue pour chaque parti ou groupepaditiue, en application de I'article
L. 462 du code électoral en vertu duquel un autei @t groupement politique ne peut
bénéficier de plus de 5 minutes d’émission sursénble de la campagne électorale, n’a pas
ete affectée par le Conseil.

v Méthode du tirage au sort

- Premier tirage en vue de déterminer, pour chagque @a groupement politique, un
jour de diffusion

Un premier tirage au sort a permis de fixer le mdteer de diffusion de chacun des deux jours
de programmation prévus par la décision du 12 ¢éév2015 relative aux conditions de
production, de programmation et de diffusion desssions de la campagne audiovisuelle
officielle.

Le Conseil a décidé d’exposer 4 partis et groupésnpalitiques le jeudi 26 mars 2015 et
5 partis et groupements politiques le vendredi 2rsn2015.

Autant de bulletins que de partis et groupemenlisiguoes bénéficiaires ont été disposés dans
une urne. Les quatre premiers bulletins tirés ingignt les partis ou groupements politiques
programmeés le premier jour de diffusion des émisside la campagne officielle, soit jeudi
26 mars 2015. Les bulletins des cinqg partis etigeonents politiques restant dans l'urne ont
été affectés d’office pour une programmation ledredi 27 mars 2015.

- Second tirage en vue de déterminer l'ordre de pas#ss bénéficiaires

Un autre tirage a été organisé pour établir l'okrepassage des bénéficiaires. Ainsi, pour
chaque jour de diffusion, un tirage a été effedfid de déterminer I'ordre de passage de
chaque émission qui a été programmeée. Pour le prgour de programmation, tous les
bulletins des bénéficiaires ont été placés dansuane. Le premier bulletin tiré déterminait
'émission diffusée en premiére position, le demeebulletin tiré déterminait 'émission
diffusée en deuxieme position, et ainsi de suiteqyta ce que toutes les émissions
programmeées le jour donné soient ordonnées. De ménrde lendemain.

2. La production et la diffusion des émissions de laamnpagne officielle

Le Conseil a pris en compte lors de I'adoption e décisions les contraintes budgétaires et
de calendrier de production et d’enregistrementlearéquipes de France Télévisions des
emissions de la campagne officielle.

Les tournages ont débuté le jeudi 5 mars 2015. t\Mimg émissions ont été produites par

France Télévisions en vue de la campagne électprat®dant le premier tour de I'élection
des conseillers départementaux a Mayotte et segtle®en vue du second tour de I'élection.
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3. Colt des émissions de la campagne officielle audiswelle

Aux termes de l'article 16 de la loi du 30 septeenli986, e Conseil supérieur de
'audiovisuel fixe les régles concernant les coindis de production, de programmation et de
diffusion des émissions relatives aux campagnegtoéides que les sociétés mentionnées a
I'article 44 sont tenues de produire et de prograennies prestations fournies a ce titre font
I'objet de dispositions insérées dans les cahiescharges.

L’article 47 du Cahier des charges de France TslEvs dispose que krance Télévisions
diffuse sur ses services de télévision et de rgdioproposent des bulletins d'information
générale les émissions relatives aux consultat@eastorales pour lesquelles une campagne
officielle radiotélévisée est prévue par les tedéggslatifs et réglementaires en vigueur, en
respectant les regles définies par le Conseil sepérde 'audiovisuel. La société produit ces
émissions selon des modalités arrétées par le @osspérieur de l'audiovisuel. L'Etat
rembourse a la société les frais de productioneetiffusion occasionnés par ces émissions

Le Conseil s’est attaché a ce que la campagndeadiéi@udiovisuelle a Mayotte réponde aux
impératifs fixés dans le protocole gu'’il a signéla@ovembre 2014 avec France Télévisions.
Ce protocole vise en effet a encadrer la procédengroduction des émissions de campagnes
officielles audiovisuelles afin que soit assuréasguialité technique des productions, leur
bonne exposition lors des diffusions, leur confééma la loi en termes de contenu et la
maitrise de leur codt.

Cette formalisation des conditions de producticzoaduit ainsi a renforcer I'utilisation des
moyens humains et techniques locaux et a privitdg® prestations les plus économes, en
faisant jouer chaque fois que cela était utile laenen concurrence, tout en préservant une
qualité de production conforme aux normes de liamtede Mayotte 41°

Un devis prévisionnel a été remis au Conseil poumantant de 551 139 euros HT. Il a été
transmis pour information au ministére de l'intérie

La dépense finale ne devrait pas excéder 547 1eps €loors taxes).

A titre de comparaison, la dépense finale de lapzmme réalisée a Mayotte en 2011 s’élevait
a 632 383 euros.

Les économies réalisées en 2015 s’expliquent notarhpar : le recours a un matériel plus
performant et simplifié, la suppression de certgomstes (notamment un cadreur), le
recrutement de techniciens mahorais et I'utilisatitun décor trouvé sur place.
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ANNEXES

| — Textes adoptés par le Conseil supérieur de l'aliovisuel

Délibération n° 2011-1 du 4 janvier 2011 relativepaincipe de pluralisme politique dans les
services de radio et de télévision en période @lalet

Recommandation n° 2014-3 du 26 novembre 2014 dsdllosupérieur de I'audiovisuel aux
services de radio et de télévision en vue de [@&raes conseillers départementaux les 22 et
29 mars 2015

Décision n° 2015-58 du 12 février 2015 relative acanditions de production, de
programmation et de diffusion des émissions deatapagne audiovisuelle officielle en vue
de I'élection des conseillers départementaux dedtfayes 22 et 29 mars 2015

Décision n° 2015-79 du 4 mars 2015 modifiant lagién no 2015-58 du 12 février

2015 relative aux conditions de production, de paognation et de diffusion des émissions
de la campagne audiovisuelle officielle en vue'éledtion des conseillers départementaux de
Mayotte les 22 et 29 mars 2015

Décision n° 2015-71 du 25 février 2015 fixant lemiwe et la durée des émissions de la
campagne audiovisuelle officielle pour le premieurt de [I'élection des conseillers
départementaux de Mayotte les 22 et 29 mars 2015

Décision n° 2015-72 du 25 février 2015 fixant leded et ordre de passage des émissions de
la campagne audiovisuelle officielle pour le pramieur de I'élection des conseillers
départementaux de Mayotte les 22 et 29 mars 2015

Décision n°® 2015-106 du 24 mars 2015 fixant le nemét la durée des émissions de la
campagne audiovisuelle officielle pour le secondirtale I'élection des conseillers
départementaux de Mayotte les 22 et 29 mars 2015

Décision n° 2015-107 du 24 mars 2015 fixant legslat ordre de passage des émissions de
la campagne audiovisuelle officielle pour le secdondr de I'élection des conseillers
départementaux de Mayotte les 22 et 29 mars 2015

Il — Relevés des temps de parole au niveau national

Temps de parole du 9 février au 20 mars 2015
Chaines généralistes
Chaines d’information en continu
Radios généralistes
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Temps de parole du 23 au 27 mars 2015
Chaines généralistes
Chaines d’information en continu
Radios généralistes

lll — Protocole signé le 6 novembre 2014 entre ledDseil supérieur de I'audiovisuel et
France Télévisions relatif aux conditions de produion et de diffusion des émissions de
campagnes officielles audiovisuelles
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TEXTES ADOPTES PAR LE CONSEIL SUPERIEUR DE L’ AUDIOVISUEL
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1= févriar 2011 JOURNAL OFFICIEL DE LA REPUBLIQUE FRANCAISE Texte B0 sur 105

Conseil supérieur de |'audiovisuel

Deéliberation n® 2011-1 du 4 janvier 2011 relative au principe de pluralisme politique
dans les services de radio et de télévision en période électorale

NOR: CSACTTOa6 14X

Le Conseil superienr de 1"andiovisuel,

Vi le code electoral

Vo la lod o° 62-1292 do 6 novembre 1962 modifife elatve & U'élection do Président de la Bépublique au
suffrage wmverse]

Vo la o of 77-729 du 7 juillet 1977 modifiee relative & Uélection des representants ao Parlement enropeen ;

'\fﬂlﬂlﬂiﬂ'TTEmMIQ}WHHIWMEEBTHMEHIEFJDMMBIHHWMMWEME#S
d’opinion, notamment son aticle 11

Vo la Ioi o+ 82-652 du 29 juillet 1982 nodifiee sur la commmnication andioviselle, nofanament son
article 6

Wi fa Ioi e 86-1067 du 30 septembre 1986 modifiee refative @ 1a Hbedte de commupnication, notamment ses
arficles 1=, 13, 14 et 16

Vo la loi n° 2003-102 do 11 févrder 2003 pour I'égalite des dmoits ef des chances, la parficipation ef la
citoyenneté des personnes handicapées ;

Wu la delibération do conseil n° 2009-60 du 21 juiliet 2009 relative au principe de pluratisme politique dans
ez services de radio et de @EEvision :

Apes en voir delibend,

Decide :
m1-~5mmwmmwmmﬁmdmlmmmmw&:ﬂqmncmm

dadmﬂ_anmmlawmmmm;@phqmtnmmlmeHBM_mgﬁpmmlm
susvisées.

Art. 2. *Lesmmmmmmmmnadet&wvmmmpectﬂﬂlewdepm s=lon les
modalités énoncées ci-dessous, Iﬂﬂaﬂllﬂsm&m%&ﬂd&ﬂhpﬁdﬂﬂﬂﬂ&ll‘m&pﬂm&ﬁ
ﬂmﬁwpﬂﬂh&mh&;@ﬁmm@me&tmﬁmﬁa periode de’la campagne officielle

I — Traitement de I'actnalité

I-1. Acrualirte Tige a I'élecrion

Lmquﬂmrmmd‘umnmnpnmemmhsadﬂnmxeﬂlmtawquehmtﬁﬂm
ou listes de candidats, les tes oo les et ez soutiennent benéficient
oI ﬁdmpﬁﬂuﬁmmﬁaﬁmm eroupements politiques gm
*-Lmhmt&l%%h@ﬁ’mmmﬁmm&mwh
scrotin, Ies éditeurs ice Etgfmgmﬂm dgues presentant des candidats ef lenrs
soutiens béneficient d'une Iu'm;tamm uamsaqmmbﬁespuh
S'Mmmala]mmmmnEmmmmﬁmmmmm
Repuﬂqmqmmmsmﬁemmmaﬂemmmmmm ue Lié qux élections,

I'expression d’vn soutien envers un candidat ou one liste de candidais, un
on t font 1'objet d'un releve distinct. Les editeurs en Hennent en veillant 3 ce
ﬁhmgmpmmm%m pﬂrhsd:gmgmpeumtspuhnqﬂfshamﬁrm eﬂmh‘e;nfﬂem d'un accés
equitable 1 1"antenne.
4* Les compies rendus, commentaites et presentations s donment liew les élections doivent Bt
msaﬁmmmmﬂﬂmﬁemﬁumm tenrs veillent galement 3 ce que 1e choix des
extraits des déclarabions et écrits des candidats et de leurs soutiens, ainsi que les commentaites auxquels is
penvent donner fiew, n'en démahwent pas le sens général

3+ Les editenrs de services de télévision veillent 3 indiquer systematiquement 1'orgine des images quand
elles n'émanent pas de U'éditenr Ini-méme.

& Les editenrs veilleat 3 ce que 1'ufilisation d’archives spdioviseelles comportant des images on des paroles
de personmalités de 1a vie publique :

— ne donne pas Hen 4 des montages oo ufilisations susceptibles de déformer le sens initial do document ;
— soif systEmatiquement assortie de la mention de leur soumce et de leor date
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1= février 2017 JOURNAL OFFICIEL DE LA REPUBLIQUE FRANCAISE Taxte B sur 106

I-2. Actualicé non lice a 1'élection

1-Emwmhm&m&lmﬂmm&nlmmmmda@mh
ﬂeliha'anmm”ljmjlat"[lﬂm

2 Les invitations de candidats doivent étre lifes aux nécessites de 'acmualite. Par ailleuss, les editeuss

wmﬁmmmmﬁmmﬁhmmw“pﬁmﬂt&qmmégm

I — Auntres obligations

1* Les editeurs commupmgquent au Conseil supérienr de I"audiovisne], 3 sa demande, tous les 8lements relatifs
aux termnps de parole des candidats ef de leurs soutiens.

2 Les editeurs communiquent au Conseil superieur de 'audiovisuel, i sa demande, fous les Elements
dinformation nécessaimes, en particulier pour Uinstruction des saisines qui ol sont adsessées.

3']usqualndntrdmneh::n:cqmwﬂfﬁmﬂe mmmmmmmmmfm
veillent i ce que leurs éveniuelles interventions 3 I'antenne ou 3 1'écran ne puissent avoir aucune incidence de
n::t'nmapoﬂerattemt&al’egnht‘ed&srmmm devant les movens de propagande et i la sincérité do scrutin.

s ssbstiennent de paraitre & I'antenne ou de s'exprimer sur les ondes dans I'exercice de leur fonction 3
compter de I'ouvertue de Ia campagne officielle ef jusgu'i la clotme do scrufing

O - Accessibilité des programumes
anx personnes sonrdes on malentendantes

Conformément & I'article 74 de 1a Ioi du 11 févier 2005 susvisie, Ies éditenrs de services de tElévision dont
1'andience moyenne annuefle dépasse 2.5 % de 'audience fofile sont tenus d'assurer ['acces, par sous-Girage
ou langue des signes, des persommes sourdes oo malenfendantes i I'ensemible des programmes CONSICIEs &
U'actualité &lectorale.

Les autres editenrs de services de télévision sont teaus de favoriser I'accés, par sous-titrage ou langpe des
ﬂgﬂ@smmﬂmmmﬂﬁﬂm&smpﬁr@mmﬂmmal‘m&aﬂﬁeﬁm
aox henes de forte audience ef s’efforcent en particulier de rendre accessible la retransmission des débats
organdsEs entre des candidats.

I'V. — Rappel d'oblizations légales
IV-1. Publicite

1* Conformeément 4 Uaricie 14 de fa o du 30 septembre 1986 susvisée, les emissions publicitaires
tElevistes ou radiodiffusfes 3 caractEre politique sont inferdites.
”-Lmeﬂtmrsuﬂlsﬂ,smmdehpuhhmmmf&&mmmmﬁehwm anepmsd:fﬁmde
messages publicitaires de nafure 3 fausser la sincérf® do scrutin. Sont susceptibles d'ée considéres comme
tels des messages publicitzires comportant des feferences, verbales et visuelles, 3 des candidats ou 3 des engemx
du scrofing
3'mmm&mmderﬂnmmqmlmmmmmmmmmmeSm
an&MwwieMw&lMﬂuﬁMﬂammmm
messages publicitaires en favenr d’'ouvrages litteraires donf 1" autenr est directement conceme par 1'élection ou
dont Ie titte ou = content sont 185 aux enjeux de ceffe élection

V-2 Propagande electorale

1* Conformement a0 devuxiéme alinéa de article L. 49 do code &ectoral, 3 partic de 1a veille do scrofin 3
2érn hewre, il est infendit de diffuser ou de faire diffuser par Mtwdeﬁmmmﬂnmmpuhhtpxm
ﬂmmuqmmtmsa_emmlem:mmpmpﬂwmﬂlﬂc

» Conformément i Iarficle L. 52-1 ﬁumﬂeelechrallﬂuﬂhmadmﬁmdeprnpﬂgmﬂeem:mlede

mtprumdedeg@hnmmmegﬂ moven de commnication aedioviseelie est interdite les
frods’ mois precedant le premier madnscmnn,ammcmgmgmdeptmﬁlm ire ges
mnhsanmsnudelav&shmdmeuﬂafhﬂere rmmnaﬂmeemrlemh:nmmsmufmnm

nﬂﬂﬁmpﬂrhnuhnacmmﬁﬁ:pmm]ur sizifme mois précédant cehui-ci

3'Cnrfmmm:ﬂrtalarhrlel_Sz“mmmmmﬂmmrﬂmum,pzmﬂmdeﬁmuim
peut éte communigque an puhhr,parmmmdemmrmmaﬁmmpubhcparwmﬂxﬁumm
mmamxammmmmmwmmmmmnmmmmm
les depariements et collechvites d’oure-mer avant 1a fermefure do demier burean de vofe dans charon des
départements ef collectivités concernés.

Les servires de madio ef de telévision s’abstiennent de diffuser tout élément susceptible de donner des
indicafions sur I'issue do scrutin avant 1a clitie do dermnder bumeau de voie.

Lesm:rﬁdehhmmtmﬂuﬂdelafhﬂht&ehﬂmﬂﬂhprdﬂmﬁnmm au plus fard cing
minutes avant la clofwe do demier borean de vote, d'incroster 8 1'éctan 1'hewre, 4 la seconde poés.
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IV-3. Sondages

Conformément § U'article 11 de la lof du 19 juillet 1977 susvisée, la diffosion et fe commentaire de tout
sondage ayant un capport direct oo indirect avec 1a consultation sont interdits par quelgee moven que ce soit 1a
veifle et le jour du scmfin

V4. Droir de reponse

Conformement 3 1'article 6 de la 1o du 29 juillet 1982 susvisee, les services de television ef de radio ont
U'ohligation, Ie cas échéant, de metiee en cuvie le dooit de réponse.

IV-3. Jurisprisdence du juge de I'élecrion

Lesﬁd.tteum1Mam5pcﬁhspﬂmpesﬂeﬂmpmhpm&pmdmmdupgemimmme&hms115
veillent en culier 3 e diffuser de diffamatoites, injurenx. menson o des
eia:cen!smnmm EWWMMammmmmmmmﬁmwmme
o inopérante.

— Exception an principe de pluralisme polifique en période électorale
mwmmmsmw&nmmderﬂﬂerﬂewmmﬂmm

spécifique 1a propagande electorale des candidafs, des listes de candidats, des partis et groupements polifiques
mdelﬂrsmuhﬂuﬂmhmuﬁmﬂ!mhh&pﬂrum&d&mﬁmﬂaupﬁhcmhgﬂg

Art. 3. - La reconmandation 0° 98-2 du 17 septembre 1998 relative. aux Slections parfielles est abwogge.
Conformement an deuxieme alinéa de 1'atticle lbdemmmmseptembml?s&smvmee Ie conseil
adressera, en cas d'élections générales, des recommandations complementaites qux Sditenrs,

Art. 4. - La présente détibération est applicable & Wallis-et-Futuna, en Polynésie frangaise et en Nomvelle-

Art. 5. - La présente délibération sera publiée au Journal officiel de 1a Reépublique francaise.
Fait & Paris, Ie 4 janvier 2011,
Pour e Conseil supérienr de Uaudiovisue] ©
Le présidens,
M. Bovor
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Conseil supérieur de I"audiovisuel

Recommandation n° 2014-3 du 26 novembre 2014 du Conseil supérieur de l'audiovisuel aux
services de radio et de télévision en vue de I'élection des conseillers départementaux les 22 et
29 mars 2015

NOR : CSAC1430140X

Le Conseil supérieur de ["audiovisuel,
Vu le code €lectoral ;
Vu la loi n° 86-1067 du 30 septembre 1986 modifiée relative & la liberté de communication ;

Vu la loi n° 2013-403 du 17 mai 2013 relative a I'élection des conseillers départementaux, des conseillers
municipaux et des conseillers communautaires. et modifiant le calendrier électoral ;

Vu la délibération n° 2011-1 du 4 janvier 2011 relative au principe de pluralisme politique dans les services de
radio et de télévision en période électorale ;
Aprés en avoir délibéré.
Adopte la recommandation suivante :
Le Conseil supérieur de |'audiovisuel a adopté le 4 janvier 2011 une délibération applicable aux services de

radio et de te€lévision en période €lectorale. La présente recommandation compléte cette délibération pour I’€élection
des conseillers départementaux qui aura lieu les 22 et 29 mars 2015.

Elle s’applique a I’ensemble des services de radio et de télévision. quel que soit leur mode de diffusion par tout
procédé de communication électronique, a compter du 9 février 2015 et jusqu’au jour ol I'élection est acquise.

Elle ne s”applique pas aux services qui, exclusivement accessibles par voie de communication au public en ligne,
sont consacres a la propagande électorale des listes de candidats ou des partis et groupements politiques qui les
soutiennent.

. Traitement de 'actualité liée a I’élection

Lorsqu’il est traité des cantons, les services de radio et de télévision veillent, conformément a I"article L.191 du
code électoral. & ce que les bindomes de candidats. les personnalités ou les partis et groupements politiques qui les

-

soutiennent bénéficient d’une présentation et d’un accés équitables & I’antenne.

2. Relevé des interventions

1° Les éditeurs relévent les temps de parole des bindmes de candidats, des partis et groupements politiques et de
leurs soutiens dans les journaux, les bulletins d’information, les magazines d’information. les émissions spéciales
et les autres €missions des programmes.

2° Les temps relevés sont cumulés depuis le lundi 9 février jusqu’au vendredi 20 mars 2015 inclus, puis a
compter du lundi 23 mars jusqu’au vendredi 27 mars 2015 inclus.

3. Transmission et publication des relevés d’interventions

1° Les éditeurs suivants transmettent chaque semaine par voie électronique au Conseil supérieur de I"audiovisuel
le décompte des temps de parole des bindmes de candidats, des partis et groupements politiques et de leurs soutiens
relevés dans leurs programmes :
- 'TH] 3
— France 2 ;
— France 3 pour son programme national et ses programmes régionaux ;
— France 4 :
— France 5:
— France O ;
Outre-mer 1* (radio et télévision) :
Canal + pour ses programmes en clair :
- M6
- BEM TV :
— I>Teleé ;
- LCI:
— D8 ;
— RMC Découverte :
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— RTL:
— Europe 1 :
— RMC

— BFM Business ;
— Radio Classique :

— Sud Radio ;

— Les services de télévision diffusés par voie hertzienne & vocation locale.
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Radio France (France Inter, France Info, France Culture, France Musique, France Bleu) ;

2° Pour chaque période mentionnée ci-apres, la transmission des temps de parole s’effectue aux dates suivantes :

PERIODE PERIODE RELEVEE DATES DE TRANSMISSION
1 tour du scrutin Du 9 au 20 février 21 février
Du 9 février au 27 février 28 février
Du 9 fevrier au 6 mars 7 mars
Du 9 fevrier au 13 mars 14 mars
Du 9 fevrier au 20 mars 21 mars
2* tour du scrutin Du 23 au 27 mars 28 mars

3° Pour le respect du I-1 (1°) de I"article 2 de la délibération n° 2011-1 du 4 janvier 2011 relative au principe de
pluralisme politique dans les services de radio et de télévision en période électorale, les relevés nationaux transmis

par les éditeurs sont mis en ligne sur le site du Conseil supérieur de I’audiovisuel.

4. Obligations concernant les autres éditeurs

Les autres éditeurs communiquent au Conseil supérieur de I'audiovisuel, a sa demande, tous les éléments relatifs
aux interventions des bindmes de candidats, des partis et groupements politiques et de leurs soutiens.

5. Conservation et transmission d’autres éléments d’information

Les éditeurs conservent les enregistrements audio et vidéo des programmes diffusés au cours de la période
couverte par la présente recommandation et les communiquent au Conseil supérieur de ["audiovisuel lorsque celui-

ci en fait la demande.

La présente recommandation sera publide au Journal officiel de la République francaise.

Fait a Paris, le 26 novembre 2014,

Pour le Conseil supérieur de l'audiovisuel :

Le président,
0. SCHRAMECK
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Conseil supérieur de I'audiovisuel

Décision n® 2015-58 du 12 février 2015 relative aux conditions de production, de programmation
et de diffusion des émissions de la campagne audiovisuelle officielle en vue de I'élection des
conseillers départementaux de Mayotte les 22 et 29 mars 2015

NOR : CSACT504911S

Le Conseil supérieur de I'audiovisuel,
Vu le code électoral ;

Vu la loi n° 86-1067 du 30 septembre 1986 modifiée relative a la liberté de communication, notamment son
article 16 :

Vu la loi organique n° 2010-1486 du 7 décembre 2010 relative au Département de Mayotte, notamment son
article 3 :

Vu la loi organique n® 2013-402 du 17 mai 2013 relative & I'élection des conseillers municipaux, des conseillers
communautaires et des conseillers départementaux ;

Vu la loi n® 2013-403 du 17 mai 2013 relative a I'élection des conseillers départementaux. des conseillers
municipaux et des conseillers communautaires, et modifiant le calendrier ¢lectoral ;

Vu le décret n° 2014-1424 du 28 novembre 2014 portant convocation des colleges électoraux pour procéder au
renouvellement général des conseillers départementaux ;

Aprés en avoir délibére,
Décide :
Art. 1. — Le Conseil supérieur de ’audiovisuel procéde & un tirage au sort, & son siége, destiné a fixer 'ordre
de passage des émissions pour chacun des jours de la campagne électorale.
Le résultat du tirage au sort est publié au Journal officiel de la République frangaise.

Art. 2. — Un représentant du Conseil supérieur de 'audiovisuel est présent 4 Mayotte pendant la durée
nécessaire aux opérations de production et de diffusion des émissions de la campagne électorale.

Art. 3. — Les partis et groupements politiques présentant des candidats, dont la candidature a été régulierement
enregistrée, sont invités a faire connaitre au coordonnateur, désigné par la société France Télévisions, au plus tard
le 3 mars 2015, le nom de la ou des personnes qu’ils mandatent pour effectuer en leur nom les différentes
formalités prévues par la présente décision.

Le coordonnateur leur remet un dossier précisant les spécifications techniques liées  la production des émissions
de la campagne.

Art. 4. — Les personnels participant & la production et a la diffusion des émissions sont tenus, en ce qui
concerne les opérations mentionnées dans la présente décision, a une stricte confidentialité.

TITRE I*

INTERVENTIONS

Art. 5. — Les partis et groupements politiques peuvent inviter des tiers a participer a leurs émissions dés lors
que ceux-ci n’ont pas la qualité de collaborateur du service de télévision ou du service de radio dénommé Mayotte
1= Le nombre d’intervenants ne peut étre supérieur a trois.

Art. 6. — Au cours des émissions, les intervenants s’expriment librement.

Ils ne peuvent toutefois, conformément aux lois en vigueur :

— mettre en péril ordre public ou la sécurité des personnes et des biens :

— recourir a tout moyen d’expression portant atteinte a la dignité de la personne humaine, & I’honneur et a la
considération d’autrui :

— porter atteinte aux secrets protégés par la loi ;

— tenir des propos a caractere publicitaire. au sens de la réglementation sur la publicité et le parrainage :

— procéder a des appels de fonds.

Ils ne peuvent en outre :

— recourir a tout moyen d’expression ayant pour effet de tourner en dérision d’autres partis et groupements
politiques :

— apparaitre dans 'enceinte des batiments officiels. locaux ou nationaux :

— faire apparaitre des €léments. des lieux et batiments susceptibles de constituer une référence commerciale ou
publicitaire ;
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— faire usage d’un embléeme national ou européen ;

— utiliser I'hymne national ou européen :

— utiliser des documents visuels ou sonores faisant apparaitre des personnalités de la vie publique frangaise, sans
I"accord écrit de ces personnalités ou de leurs ayants droit.

Art. 7. — Les émissions doivent également respecter les régles suivantes :

— Conformément a ['article L. 50-1 du code électoral. aucun numéro d’appel téléphonique gratuit ne peut étre
porté a la connaissance du public ;

— Lorsque des ceuvres. musicales ou autres, sont utilisées, il appartient au parti ou groupement politique
concerné ou a son représentant désigné a cet effet de s’assurer du respect de ’'ensemble des droits y afférents.

Art. 8. — Si un intervenant souhaite intervenir en partie dans une langue locale, il doit en informer le chargé de
production, désigné par le coordonnateur, au plus tard a 18 heures la veille de I'enregistrement et lui transmettre,
dans le méme délai, le texte de son intervention ainsi que le texte de sa traduction en francais.

Art. 9. — Lorsqu’un parti ou groupement politique n’utilise pas au cours d’une intervention la totalité du temps
d’antenne qui lui a été alloué, il ne peut pas obtenir le report du reliquat sur une autre de ses interventions ni céder
ce reliquat & un autre parti ou groupement politique.

Art. 10. — Lorsqu un parti ou groupement politique renonce 2 utiliser tout ou partie du temps d’émission qui lui
est attribué, la diffusion des émissions des autres partis et groupements politiques est avancée de telle sorte qu’elles

succedent immédiatement a |’émission préceédente ou au générique du début des émissions de la campagne
électorale.

Art. 11. — Un parti ou groupement politique peut utiliser tout ou partie de I'enregistrement d’une précédente
¢mission dans une émission ultérieure.

Art. 12. - Les émissions sont produites dans les conditions techniques définies au titre II de la présente
décision.

TITRE II
PRODUCTION

Art. 13. - La société France Télévisions assure la production des émissions de la campagne électorale.

Art. 14. - Les émissions de la campagne €lectorale sont produites dans le batiment Maharajah, sis 4 Kawéni,
sur le territoire de la commune de Mamoudzou.

Art. 15. - Le représentant du Conseil supérieur de 1'audiovisuel et le coordonnateur s’assurent que
I'enregistrement et le montage se déroulent conformément aux dispositions de la présente décision.

Art. 16. — Les horaires auxquels les partis et groupements politiques procédent a I'enregistrement et au
montage de leurs émissions sont fixés par le coordonnateur. Ces horaires sont établis en fonction de ['ordre de
diffusion issu du tirage au sort et des contraintes de production. Ils s"imposent aux partis et groupements politiques
CONCernes.

CHaPITRE 17
Emissions télévisées
Secrion 1
Dispositions générales
Art. 17. — La réalisation de chacune des émissions est assurée par un réalisateur proposé par France
Télévisions au Conseil supérieur de |'audiovisuel.
Art. 18. - Les partis et groupements politiques ont la faculté d’étre assistés par des personnes qui ne peuvent ni
se substituer au personnel responsable de la réalisation de I'émission. ni modifier les conditions techniques de
I"enregistrement et du montage.

Trois personnes. au maximum, ont accés au studio d’enregistrement et a la salle de montage. Leurs noms ainsi
que ceux des intervenants doivent étre communiqués par les mandataires des partis et groupements politiques au
coordonnateur au plus tard la veille de I"enregistrement.

Art. 19. - Le temps imparti a la préparation, a I'enregistrement et au montage de 'intervention est de trois
heures et trente minutes, pour chaque ¢émission a produire, avec un temps minimum d’une heure et trente minutes
pour le montage.

Art. 20. - Les émissions télévisées sont sous-titrées & I'intention des personnes sourdes ou malentendantes.
Les modalités sont décrites dans le dossier technique mentionné a ['article 3.
Section 2

Eléments du décor

Art. 21. - Les enregistrements ont lieu dans un décor fixe.
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Chaque parti ou groupement politique a la faculté¢ d’insérer dans le décor fixe des éléments physiques. Ces
éléments doivent étre installés dans la durée prévue a larticle 19, étre compatibles avec les moyens mis a
disposition. et répondre aux conditions fixées aux articles 6 et 7.

Les partis et groupements politiques ont la faculté de faire apparaitre, selon les modalités techniques fixées dans
le dossier prévu i I'article 3. leurs logos ou emblémes ou I'adresse de leur site internet en incrustation dans |"écran.

Section 3
Utilisation de documents vidéographiques ou sonores

Art. 22. — Les partis et groupements politiques peuvent réaliser, par leurs propres moyens. des documents
vidéographiques ou sonores qu’ils insérent dans leurs émissions. Ces documents doivent répondre aux conditions
fix€es aux articles 6 et 7.

Les documents vidéographiques ou sonores ne peuvent représenter plus de 50 % de la durée totale du temps
d’émission attribué a chaque parti et groupement politique.

Les documents vidéographiques ou sonores doivent étre conformes aux spécifications techniques détaillées dans
le dossier mentionné a article 3. Ils doivent étre déposés au plus tard a 15 heures la veille de I'enregistrement.

Pour chaque €mission, la durée des documents vidéographiques ou sonores transmis pour montage ne peut
excéder 20 minutes.

Section 4
Mise a disposition d'équipements sonores et visuels

Art. 23. - Pour chaque enregistrement, il est mis a la disposition des partis et groupements politiques un studio
associé i une régie, comprenant :

— un mélangeur vidéo :

— (rois cameéras :

— une régie son :

— un téléprompteur.

Art. 24. - Les mandataires désignés par les candidats indiquent lors de la prise de rendez-vous leur intention
d'utiliser le téléprompteur.

Dans ce cas, ils doivent remettre au plus tard deux heures avant le début de I'enregistrement le texte de

I'intervention sur un support numérique conforme aux spéceifications définies dans le dossier mentionné a
I"article 3.

Si les mandataires souhaitent que le texte de I'intervention soit saisi sur support numérique par I'équipe de
production, ils remettent ce texte au plus tard la veille de 'enregistrement, avant 18 heures.

Art. 25. - Le licu affecté au montage des émissions comporte :
— deux systeémes de montage numérique assisté par ordinateur :
— un ordinateur PAD radio installé dans les locaux de Mayotte 1= Grande-Terre.
Le montage des PAD radio seront supervisés par le coordonnateur de production.
Art. 26. — La mise a disposition d’équipements sonores et visuels exclut Iutilisation par les partis et
groupements politiques de tout autre appareil.
Chapirre 11
Emissions radiophoniques
Art. 27. - Les émissions radiophoniques sont réalisées & partir des séquences sonores des émissions télévisées.
I est procédé & un montage de ces séquences afin d’éviter les silences a I'antenne.
Cuaprrre 111
Dispositions communes

Art. 28. — En cas d’incident technique non imputable aux partis et groupements politiques, les durées prévues a
["article 19 de la présente décision sont prolongées d'une durée égale a celle de cet incident.

Art. 29. — A la lin du montage de chaque émission, un mandataire du parti ou groupement politique signe un
bon a diffuser. A défaut, le parti ou groupement politique est réputé avoir renoncé a la diffusion de son
intervention.

Art. 30. — Les enregistrements des émissions diffusées dans le cadre de la présente décision sont conservés par
la société France Télévisions pendant la durée de la campagne électorale et déposcs, a I'issue de celle-ci, a I'Institut
national de I'audiovisuel.

Art. 31. — Les émissions a la télévision et a la radio sont précédées et suivies d’annonces. Le temps nécessaire
a ces annonces de début et de fin d’émission n’est pas imputé sur le temps d’émission alloué aux partis et
groupements politiques.

Avant et aprés chaque émission sont indiqués le nom du parti ou groupement politique ainsi que les prénom et
nom des intervenants.
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Au cours des émissions i la télévision et & la radio, les prénom et nom de chaque intervenant sont portés & la
connaissance du public par un moyen appropric.

TITRE III

PROGRAMMATION

Art. 32. - Les émissions de la campagne ¢€lectorale sont programmées du mardi 10 mars au vendredi
13 mars 2015, puis du lundi 16 mars au jeudi 19 mars 2013.

En cas de second tour, les émissions sont programmées le jeudi 26 mars et le vendredi 27 mars 2013.

Art. 33. — Les émissions de la campagne électorale sont programmées :

— sur le service de radio Mayotte 1%, vers 12 h 45, aprés le bulletin d’information en mahorais :

— sur le service de télévision Mayotte 1°°, vers 19 h 45, apres le journal télévisé en mahorais.

Les émissions de la campagne électorale ne peuvent étre reprises par un autre service de radio ou de télévision.

Art. 34. — Les émissions de la campagne électorale sont mentionnées dans les avant-programmes et font 1" objet
de bandes annonces diffusées & des heures d’écoute favorables.

Art. 35, — Les émissions de la campagne électorale sont mises a disposition du public sur le site internet de
Mayotte 1*=. Les émissions sont rendues accessibles le jour méme, immédiatement aprés leur premiere diffusion.

TITRE IV

DIFFUSION
Art. 36. — La transmission et la diffusion technique des émissions de la campagne électorale sont effectuées par
la société chargée d’assurer la diffusion des programmes de Mayotte 1%

Art. 37. — En cas d’incident de diffusion affectant une partie ou la totalité des réseaux d’émetteurs, la société
qui assure la diffusion informe immédiatement le coordonnateur. Le représentant du Conseil supérieur de
I"audiovisuel ou. en son absence. le coordonnateur décide, le cas échéant, de la rediffusion partielle ou totale des
émissions de la campagne affectées par |'incident de diffusion.

TITRE V

PUBLICATION
Art. 38. — La présente décision sera publiée au Journal officiel de la République francaise.
Fait a Paris, le 12 février 20135.
Pour le Conseil supérieur de l'audiovisuel :
Par empéchement du président :
Le conseiller,
P. GELINET
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Conseil supérieur de l'audiovisuel

Décision n° 2015-79 du 4 mars 2015 modifiant la décision n° 2015-58 du 12 février 2015 relative aux
conditions de production, de programmation et de diffusion des émissions de la campagne
audiovisuelle officielle en vue de I'élection des conseillers départementaux de Mayotte les 22 et
29 mars 2015

NOR : CSACT5060505

Le Conseil supérieur de I"audiovisuel,

Vu le code électoral :

Vu la loi organique n° 2010-1486 du 7 décembre 2010 relative au Département de Mayotte, notamment son
article 3 :

Vu la loi organique n° 2013-402 du 17 mai 2013 relative a I'élection des conseillers municipaux, des conseillers
communautaires et des conseillers départementaux :

Vu la loi n° 86-1067 du 30 septembre 1986 modifiée relative a la liberté de communication, notamment son
article 16:

Vu la loi n® 2013-403 du 17 mai 2013 relative a 1'élection des conseillers départementaux, des conseillers
municipaux et des conseillers communautaires, et modifiant le calendrier électoral :

Vu le décret n° 2014-1424 du 28 novembre 2014 portant convocation des colléges électoraux pour procéder au
renouvellement général des conseillers départementaux ;

Vu la décision n* 2015-58 du 12 février 2015 relative aux conditions de production, de programmation et de
diffusion des émissions de la campagne audiovisuelle officielle en vue de I'élection des conseillers départementaux
de Mayotte les 22 et 29 mars 2015 ;

Aprés en avoir délibéré,
Décide :
Art. 1%, — Au troisieme alinéa de |"article 33 de la décision n® 2015-58 du 12 février 2015 susvisée. les mots :

«vers 19 h 45, aprés le journal télévisé en mahorais » sont remplacés par les mots : « vers 21 h 30. aprés le
feuilleton ».

Art. 2. — La présente décision sera publiée au Journal officiel de la République francaise.
Fait a Paris, le 4 mars 20135,

Pour le Conseil supérieur de l'audiovisuel :
Le président,
O. SCHRAMECK
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Conseil supérieur de I'audiovisuel

Décision n° 2015-71 du 25 février 2015 fixant le nombre et la durée des émissions de la campagne
audiovisuelle officielle pour le premier tour de |'élection des conseillers départementaux de
Mayotte les 22 et 29 mars 2015

NOR : CSACT5055775

Le Conseil supérieur de |'audiovisuel,

Vu le code électoral, notamment I'article L. 462 ;

Vu la loi organique n° 2010-1486 du 7 décembre 2010 relative au Département de Mayotte. notamment son
article 3 :

Vu la loi organique n° 2013-402 du 17 mai 2013 relative a I'élection des conseillers municipaux, des conseillers
communautaires et des conseillers départementaux :

Vu la loi n” 86-1067 du 30 septembre 1986 modifiée relative a la liberté de communication, notamment son
article 16 ;

Vu la loi n® 2013-403 du 17 mai 2013 relative a I'élection des conseillers départementaux. des conseillers
municipaux et des conseillers communautaires. et modifiant le calendrier électoral :

Vu le décret n° 2014-1424 du 28 novembre 2014 portant convocation des colléges électoraux pour procéder au
renouvellement général des conseillers départementaux ;

Vu la décision n° 2015-38 du 12 février 2015 relative aux conditions de production, de programmation et de
diffusion des émissions de la campagne audiovisuelle officielle en vue de I"élection des conseillers départementaux
de Mayotte les 22 et 29 mars 2015 ;

Vu les déclarations individuelles de rattachement des €lus sortants du Conseil général adressées au Conseil
supérieur de 'audiovisuel par le Préfet de Mayotte le 18 février 2015 ;

Vu 'arrété modificatif n° 2015-2095 fixant la liste des binémes de candidats aux élections départementales du
24 mars 2015 ;

Vu les échanges par messages électroniques avec la préfecture de Mayotte les 23, 24 et 25 février 2015
permettant de déterminer la liste des partis et groupements politiques, présentant des candidats au premier tour des
élections départementales a Mayotte ;

Aprés en avoir délibéré,
Décide :

Art. 1*. - La durée d’émission attribuée pour la campagne électorale en vue du premier tour de 1'élection des
conseillers départementaux a Mayotte, le 22 mars 2013, soit 2 heures 15 minutes pour les partis et groupements
politiques auxquels des élus sortants ont déclaré se rattacher, et 22 minutes 30 secondes pour les autres partis et
groupements politiques. est déterminée comme suit, tant pour la radio que pour la élévision :

1. Partis et groupements politiques auxquels des €lus sortants ont déclaré se rattacher :

— Le Nouvel Elan pour Mayotte (NEMA) : 18 minutes, soit quatre émissions de 4 minutes 30 secondes.

— Mouvement pour le développement de Mayotte (MDM) : 18 minutes. soit quatre émissions de 4 minutes
30 secondes.

— Le Nouveau Centre : 9 minutes, soit deux émissions de 4 minutes 30 secondes.

— Parti socialiste : 18 minutes. soit quatre émissions de 4 minutes 30 secondes.

— Parti Social Mahorais (PSM) : 9 minutes. soit deux émissions de 4 minutes 30 secondes.

— Union des Démocrates et Indépendants (UDI) : 9 minutes, soit deux émissions de 4 minutes 30 secondes.
— Union pour le Renouveau de Mayotte : 9 minutes, soit deux émissions de 4 minutes 30 secondes.

— Union des Nouvelles Forces de la Commune de Sada (UNFCS) : 9 minutes. soit deux émissions de 4 minutes
30 secondes.

— Union pour un Mouvement Populaire (UMP) : 36 minutes, soit huit émissions de 4 minutes 30 secondes.

2. Autres partis ou groupements politiques :

— Front National : 3 minutes 44 secondes. soit deux émissions de 1 minute 52 secondes.

— LPA Mayotte : 3 minutes 44 secondes, soit deux émissions de 1 minute 52 secondes.

— Union pour I"Avenir (UPA) : 3 minutes 44 secondes. soit deux émissions de 1 minute 52 secondes.

— Union Pour le Développement de Mayotte (UDM) : 3 minutes 44 secondes, soit deux émissions de 1 minute
52 secondes.

Art. 2. — La présente décision sera publiée au Journal officiel de la République frangaise.
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Fait a Paris, le 25 février 2015.

Pour le Conseil supérieur de l'audiovisuel,
Le président,
. SCHRAMECK
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Conseil supérieur de l'audiovisuel

Décision n° 2015-72 du 25 février 2015 fixant les dates et ordre de passage des émissions de la
campagne audiovisuelle officielle pour le premier tour de I'élection des conseillers départe-
mentaux de Mayotte les 22 et 29 mars 2015

NOR : CSAC15055795

Le Conseil supérieur de I'audiovisuel,

Vu le code €lectoral, notamment son article L. 462 ;

Vu la loi organique n® 2010-1486 du 7 décembre 2010 relative au Département de Mayotte. notamment son
article 3 :

Vu la loi organique n° 2013-402 du 17 mai 2013 relative & I'élection des conseillers municipaux. des conseillers
communautaires et des conseillers départementaux :

Vu la loi n® 86-1067 du 30 septembre 1986 modifide relative a la liberté de communication, notamment son
article 16 :

Vu la loi n” 2013-403 du 17 mai 2013 relative a I'élection des conseillers départementaux. des conseillers
municipaux et des conseillers communautaires, et modifiant le calendrier €lectoral :

Vu le décret n® 2014-1424 du 28 novembre 2014 portant convocation des colleges €lectoraux pour procéder au
renouvellement geénéral des conseillers départementaux ;

Vu la décision n° 2015-38 du 12 février 2015 relative aux conditions de production, de programmation et de
diffusion des émissions de la campagne audiovisuelle officielle en vue de I'élection des conseillers départementaux
de Mayotte les 22 et 29 mars 2015 :

Vu la décision n® 2015-71 du 25 février 2015 fixant le nombre et la durée des émissions de la campagne
audiovisuelle officielle pour le premier tour de I'élection des conseillers départementaux de Mayotte les 22 et
29 mars 2015 ;

Vu les résultats du tirage au sort auquel il a été procédé le mercredi 25 février 2015 au siege du Conseil supérieur
de "audiovisuel ;
Aprés en avoir délibére.
Décide :
Art. 1. - Les émissions de la campagne audiovisuelle officielle en vue du premier tour de I'élection des
conseillers départementaux a Mayotte, le 22 mars 20135, sont programmeées sur les services de radio et de télévision
Mayotte 1°* aux dates et heures figurant dans les tableaux annexés a la présente décision.

Art. 2. - La présente décision sera publiée au Journal officiel de la République frangaise.
Fait & Paris, le 25 février 2015.
Pour le Conseil supérieur de l'audiovisuel :
Le président,
0. SCHRAMECK

ANNEXE

EMISSIONS DE LA CAMPAGNE AUDIOVISUELLE OFFICIELLE POUR LE PREMIER TOUR DE L’ELECTION
DES CONSEILLERS DEPARTEMENTAUX A MAYOTTE LE 22 MARS 2015

Période du mardi 10 mars au vendredi 13 mars 2015

JOURS RANG PARTI OU GROUPEMENT POLITIQUE DUREE
1 Parti socialiste 4 minutes 30 secondes
2 Union pour le Renouveau de Mayotte 4 minutes 30 secondes
Mardi 10 mars 2015 3 Mouvement pour le développement de Mayotte (MDM) 4 minutes 30 secondes
4 Union pour I'Avenir (UPA) 1 minute 52 secondes.
5 Union pour un Mouvement Populaire (UMP) 4 minutes 30 secondes
1 Front National 1 minute 52 secondes.
Mercredi 11 mars 2015
2 Parti socialiste 4 minutes 30 secondes
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JOURS RANG PARTI OU GROUPEMENT POLITIQUE DUREE
3 Mouvement pour le développement de Mayotte (MDM} 4 minutes 30 secondes
4 Union pour un Mouvement Populaire (UMP) 4 minutes 30 secondes
5 Union des Démocrates et Indépendants (UDI) 4 minutes 30 secondes
1 Le Nouveau Centre 4 minutes 30 secondes
2 LPA Mayotte 1 minute 52 secondes
Jeudi 12 mars 2015 3 Union des Nouvelles Forces de la Commune de Sada (UNFCS) 4 minutes 30 secondes
4 Le Nouvel Elan pour Mayotte (NEMA) 4 minutes 30 secondes
5 Union pour un Mouvement Populaire (UMP) 4 minutes 30 secondes
1 Le Nouvel Elan pour Mayotte (NEMA) 4 minutes 30 secondes
2 Parti Social Mahorais (PSM) 4 minutes 30 secondes
Vendredi 13 mars 2015
3 Union pour un Mouvement Populaire (UMP) 4 minutes 30 secondes
4 Union Pour le Développement de Mayotte (UDM) 1 minute 52 secondes
Période du lundi 16 mars au jeudr 19 mars 2015
JOURS RANG PARTI OU GROUPEMENT POLITIQUE DUREE

1 Le Nouvel Elan pour Mayotte (NEMA) 4 minutes 30 secondes
2 Union pour un Mouvement Populaire (UMP) 4 minutes 30 secondes
Lundi 16 mars 2015 3 Mouvement pour le développement de Mayotte (MDM) 4 minutes 30 secondes
4 Union des Nouvelles Forces de la Commune de Sada (UNFCS) 4 minutes 30 secondes
5 Front National 1 minute 52 secondes.
1 Union pour un Mouvement Populaire (UMP) 4 minutes 30 secondes
2 Parti socialiste 4 minutes 30 secondes

Mardi 17 mars 2015
3 LPA Mayotte 1 minute 52 secondes
4 Parti Social Mahorais (PSM) 4 minutes 30 secondes
1 Le Nouvel Elan pour Mayotte (NEMA) 4 minutes 30 secondes
2 Union pour un Mouvement Populaire (UMP) 4 minutes 30 secondes
Mercredi 18 mars 2015 3 Union Pour le Développement de Mayotte (UDM) 1 minute 52 secondes
4 Union pour le Renouveau de Mayotte 4 minutes 30 secondes
5 Parti socialiste 4 minutes 30 secondes
1 Union pour un Mouvement Populaire (UMP) 4 minutes 30 secondes
2 Mouvement pour le développement de Mayotte (MDM) 4 minutes 30 secondes
Jeudi 19 mars 2015 3 Union des Démocrates et Indépendants (UDI) 4 minutes 30 secondes
4 Le Nouveau Centre 4 minutes 30 secondes
5 Union pour I'Avenir (UPA} 1 minute 52 secondes.
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Conseil supérieur de 'audiovisuel

Décision n° 2015-106 du 24 mars 2015 fixant le nombre et la durée des émissions de la campagne
audiovisuelle officielle pour le second tour de I'élection des conseillers départementaux de
Mayotte les 22 et 29 mars 2015

NOR : CSAC15078115

Le Conseil supérieur de I'audiovisuel,

Vu le code électoral, notamment ["article L. 462 ;

Vu la loi n® 86-1067 du 30 septembre 1986 modifiée relative a la liberté de communication, notamment son
article 16 ;

Vu la loi organique n° 2010-1486 du 7 décembre 2010 relative au Département de Mayotte, notamment son
article 3 ;

Vu la loi organique n® 2013-402 du 17 mai 2013 relative i I'élection des conseillers municipaux. des conseillers
communautaires et des conseillers départementaux ;

Vu la loi n° 2013-403 du 17 mai 2013 relative a I'élection des conseillers départementaux, des conseillers
municipaux et des conseillers communautaires, et modifiant le calendrier €lectoral :

Vu le décret n® 2014-1424 du 28 novembre 2014 portant convocation des colleges électoraux pour procéder au
renouvellement général des conseillers départementaux ;

Vu la décision n° 2015-38 du 12 février 2015 relative aux conditions de production, de programmation et de
diffusion des émissions de la campagne audiovisuelle officielle en vue de I'élection des conseillers départementaux
de Mayotte les 22 et 29 mars 2015 ;

Vu la décision n° 2015-79 du 4 mars 2015 du Conseil supérieur de I’audiovisuel modifiant la décision n° 2015-58
du 12 février 2015 relative aux conditions de production. de programmation et de diffusion des émissions de la
campagne audiovisuelle officielle en vue de I’élection des conseillers départementaux de Mayotte les 22 et
29 mars 2015 :

Vu les déclarations individuelles de rattachement des €lus sortants du Conseil général adressées au Conseil
supérieur de I'audiovisuel par le préfet de Mayotte le 18 février 2015 ;

Vu la liste des bindomes de candidats au second tour des élections départementales, le 29 mars 2015,
communiquée par la préfecture de Mayotte le 24 mars 2015 ;

Apres en avoir délibéré,

Décide :

Art. 1. — La durée d’émission attribuée pour la campagne électorale en vue du second tour de I'élection des
conseillers départementaux a4 Mayotte, le 29 mars 2015, soit 45 minutes pour les partis et groupements politiques
auxquels des €lus sortants ont déclaré se rattacher, est déterminée comme suit, tant pour la radio que pour la
télévision :

Partis et groupements politiques auxquels des élus sortants ont déclaré se rattacher :

— Le Nouvel Elan pour Mayotte (NEMA) : une émission de 6 minutes :

— Mouvement pour le développement de Mayotte (MDM) : une émission de 6 minutes :

— Le Nouveau Centre : une €émission de 3 minutes :

— Parti socialiste : une émission de 6 minutes :

— Parti Social Mahorais (PSM) : une émission de 3 minutes ;

Union des Démocrates et Indépendants (UDI) : une émission de 3 minutes :

Union pour le Renouveau de Mayotte : une émission de 3 minutes :

Union des Nouvelles Forces de la Commune de Sada (UNFCS) : une émission de 3 minutes :
Union pour un Mouvement Populaire (UMP) : une émission de 12 minutes.

Art. 2. — La présente décision sera publiée au Journal officiel de la République francaise.
Fait a Paris, le 24 mars 2015.
Pour le Conseil supérieur de ["audiovisuel :
Le président,
O. SCHRAMECK
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Conseil supérieur de I"audiovisuel

Décision n° 2015-107 du 24 mars 2015 fixant les dates et ordre de passage des émissions de la
campagne audiovisuelle officielle pour le second tour de I'élection des conseillers
départementaux de Mayotte les 22 et 29 mars 2015

NOR : C5AC1507812S

Le Conseil supérieur de I'audiovisuel,

Vu le code électoral. notamment son article L. 462 :

Vu la loi n* 86-1067 du 30 septembre 1986 modifiée relative a la liberté de communication, notamment son
article 16 :

Vu la loi organique n® 2010-1486 du 7 décembre 2010 relative au Département de Mayotte, notamment son
article 3 :

Vu la loi organique n® 2013-402 du 17 mai 2013 relative a I’élection des conseillers municipaux, des conseillers
communautaires et des conseillers départementaux :

Vu la loi n° 2013-403 du 17 mai 2013 relative a I'élection des conseillers départementaux. des conseillers
municipaux et des conseillers communautaires, et modifiant le calendrier électoral :

Vu le décret n® 2014-1424 du 28 novembre 2014 portant convocation des colleges électoraux pour procéder au
renouvellement général des conseillers départementaux :

Vu la décision n® 2015-58 du 12 février 2015 relative aux conditions de production, de programmation et de
diffusion des émissions de la campagne audiovisuelle officielle en vue de I'élection des conseillers départementaux
de Mayotte les 22 et 29 mars 2015 ;

Vu la décision n® 2015-79 du 4 mars 2015 du Conseil supéricur de |'audiovisuel modifiant la décision n® 2015-58
du 12 février 2015 relative aux conditions de production, de programmation et de diffusion des émissions de la
campagne audiovisuelle officielle en vue de I'élection des conseillers départementaux de Mayotte les 22 et
29 mars 2015 :

Vu la décision n® 2015-106 du 24 mars 2015 fixant le nombre et la durdée des ¢missions de la campagne
audiovisuelle officielle pour le second tour de 1'élection des conseillers départementaux de Mayotte les 22 et
29 mars 2015 :

s irage au sort auquel il a été procédé le 24 mars 2015 au sicge du Conseil supérieur de
I"audiovisuel,

Apres en avoir délibére,
Décide :
Art. 1. — Les émissions de la campagne audiovisuelle officielle en vue du second tour de I’élection des

conseillers départementaux & Mayotte, le 29 mars 2015, sont programmées sur les services de radio et de télévision
Mayotte 1= aux dates figurant dans les tableaux annexés a la présente décision.

Art. 2. - La présente décision sera publiée au Journal officiel de 1a République frangaise.
Fait a Paris, le 24 mars 2015.

Pour le Conseil supérieur de l'audiovisuel :
Le président,
O. SCHRAMECK
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Temps de parole an

Télévisions genéralistes
{Jenrnanx+Magazines)

nivean national du 9 féveier an 20 mars 2015

i TF1 Framce 2 France 3 France 4 Framce § Canal+ D3 RMC découverte
Temps ] Temps % Temps 9% Temps % Temps % Temps % Temps % Temps Temps %

[President de la République 004 26 _ _ —
Debout la Framce 000:21 L21% | 00:04:32 6.93% | 00:03:15 6.96% _ _ 0:03:02 310% 0008 1.85% 00-00:06 12304 _ 00:02:12 11,25%
EELV 0:00:21 L31% | 0:03:18 504% | 0:03:39 T.51% _ _ :046:25 6,56% 0026 6,00% o009 184%% _ 0:01:11 6,05%
Front national 0:04:07 15,429 | 0:08:37  1317%0 | 0:06:07  13,090% _ _ 1711 17,5T%4 0c01:00 13,56% o056 11,43% _ 0:03:12 1637%
Front de ganche _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 0017 3 450 _ 000389 331%
Lutte ouvrigre _ _ 0:03:48 581% | 0:00:44 L5 _ _ 0:02:00 104% 0016 3. T0% o0 06 1,23% _ o020 1.71%
AMoDem 0:00:20 LE1% | 0:03:36 2 550% | 0:03:38 7.78% _ _ 00520 578% 00018 4,16% 0o0:23 4,71% _ 0:01:20 6,82%
Nonvelle donne _ _ _ _ 0:00:42 15040 _ _ 0:01:20 1L36% _ _ o007 1 4304 _ _ _
Nous citoyems _ _ _ _ _ _ _ _ 00107 L14% _ _ _ _ _ 0:00:20 1,71%
NEA _ _ 0:03:18  504% | 0:00:48 1,71% _ _ :02:06 115% 00022 5,08% oi:18 31,6004 _ _ _
Parti chretien democrate _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 0:00:20 1.71%
PCE 0:03:52  14,48% | 0:05:18 810% | 0:03:02 6,409 _ _ 00507 5213% 015 3.46% o012 2 46% _ 0:00:22 1.58%
Parti de ganche 0-00-23 144%4 0:04:55 7510 0:03:01 6, 46% _ _ 00554 6,030 L 3. 46% _ _ _ _ _
FRG _ _ _ _ 0:00:42 15040 _ _ 0:01:04 100%e _ _ _ _ _ 00037 315%
Parti socialiste 0:06:35  24,66% | 1319 2036% | 0:006 19.48% _ _ 0:11:10 11.81% 0:01:57 17,02% 0c02:52 35, 25% _ Oo0d:09 1113%
DI 0:03:00 11 24% | 0:01:06 2 1689 | 0:03:04  656% _ _ 0:04:20 443% 0-00:18 4 16% oi:11 2 2504 _ 0:01:17 6_56%
AP 0:07:34  28.34% | (c13:38  20B4% | 0:08:55 10000 _ _ 0:11:13 11,60 0-01:58 17,150 0:02:31 30.94% _ 0:03:34 18.24%
Total des temps de parole 0:26:41 1:05:25 4643 00000 1:37:48 0:07:13 0-03:08 LRI 0:19:33

51







(Emissions des programmntes)

Télévisions généralistes

Temps de parele an nivean national du 9 féviier an 20 mars 2015

CANDIDATS ET SOUTIENS TEﬂ'IEm TEITBEME - Tﬂfﬁm 3‘36 Ter!vsFm‘ % Tel_'nEPr“‘e - % Tei_ﬂgscm .} Temps = Temps = Te;‘;}cmm‘:
Debout la France _ _ _ _ _ _ 00-00:16 53004 00035 0.85% _ _ _ _
EELV _ _ _ _ _ _ 0:00:15 5,05% 0:03:21 4,87% _ _ _ _
Front national _ _ _ _ _ _ 00032 10,7784 00937 13,9704 _ _ _ _
Lutte omvriére _ _ _ _ _ _ 00011 3,70%% 0-00:15 0, 36%0 _ _ _ _
MoDem _ _ _ _ _ _ 0:00:15 5,05% 0-02:17 331% _ _ _ _
Nouvelle donne - _ _ _ _ _ 0:00:10 137T% 00016 0,30% _ _ _ _
MNons citovens _ _ _ _ _ _ 00011 1,700 _ _ _ _ _ _
NPA _ _ _ _ _ _ 0:00:10 13T 0:00:20 0,48%% _ _ _ _
PCF _ _ _ _ _ _ 0:00:16 530% 0:01:-33 12580 _ _ _ _
Farti de gauche . _ _ _ _ _ 0:00:15 5,050 0-01:16 1848 _ _ _ _
PRC 0:00:10 13T - - - - - -
Parti socialiste _ _ _ _ _ _ 00100 20,2084 0-24:18 35 31% _ _ _ _
DI _ _ _ _ _ _ 0:00:15 5,050 0-01:46 1578 _ _ _ _
UMP - - - - - _ 0:01:01 10,54% 2315 33,70% _ _ _ _
Total des temps de parole 0:00:00 00000 0:00:00 0:00:00 0:0d:57 1:08:49 00000 LLRCIR T 0:00:00

53






Télévisions d'information en continu
(Emissions d'information)
Temps de parole au niveau national du 9 février a20 mars 2015

CANDIDATS ET SOUTIENS Temi:M v - TempsI_TeIe - TempSLC' -
Président de la République _ _ _ _ 0:08:30
Cap 21 0:03:52 0,62% | 00:27:42 2,47% 0:08:22 0,999
Debout la France 0:13:08 2,11%| 00:18:45 1,679 0:89 1,88%
Egalité et Justice _ _ _ _ 0:02:54  0,34%
Europe Ecologie Les Verts 0:50:34 8,13%| 1:00:32 3% | 0:56:45 6,68%
Front démocrate _ _ _ _ 0:07:29 0,88%
Front national 1:21:08 13,05%| 2:43:22 14,54%| 2:539 20,47%
Lutte ouvriére 0:13:54  2,24% | 0:05:54 0,53% 0:240 2,83%
Mouvement Démocrate 0:31:18  5,04%| 0:58:41 5,22% ¥B:51 4,69%
Nouvelle Donne 0:07:47  1,25%| 0:11:30 1,02%  0:06:31 0,77%
Nous Citoyens 0:08:26  1,36%| 0:21:03 1,87% 0:08:40 1,02%
Nouveau Parti anticapitaliste 0:08:22  1,35%| 0:244 2,20% | 0:05:35 0,66%
Parti communiste francais 0:26:17  4,23%| 1:02:33 57% | 0:39:19 4,63%
Parti Chrétien Démocrate _ _ 0:02:07 0,19% _ _
Parti de gauche 0:29:10 4,69%| 0:46:50 4,17% 0:181 2,15%
Parti socialiste 2:43:38  26,32%| 4:40:54 25,009 3136 23,28%
Union des Démocrates et 0:28:24 457% | 0:53:52 4,79%| 0:51:20  6,06%
Indépendants
Union pour un Mouvement Populaire| 2:35:38 25,04%| 4:45:10 25,38%| 3:08:53 22,25%
Union populaire et républicaine _ _ _ _ 0:00:50 00%
Unser Land _ _ _ _ 0:02:41 0,32%
Total des temps de parole 10:21:36 18:43:39 14.08:5
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Radios nationales
(Jonrnanux+Magazines)
Temps de parele au mivean national du 9 féviier au 20 mars 2015

Averdisement:
Les temps de parele suivants couvrent fonie la période du ler cour, soit du 9 février an M) mars

(CANDIDATS ET SOTTIENS Terr:;:“ "'E Te:pl:m m‘?ﬂ sz“:s.c“t:)? %% TemeI:{ Bmsasa Tempsmc = Temps =t = TemplsEE = % Tem::d — =
Antre _ - 00:00:38  0,08% _ - - - - - - - - — — - — — — -
Cap 21 _ _ 00-08:35  1.05% | 00:01:11 1,274 _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _
Debemi la France 00:03:19 15809 | 000909  112% | 00:01:01  1.09%% _ _ 00-01:50 3.71% 00:05:08 15004 00:02:12 L6154 00:00:40 0. 47T% 000620 R EL 00:25-00 00304
Divers droite 00:03:47 180% | 00:21:20 2,624 _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 00:-05-00 1,099
Divers gamche 00:00:20  0.16% | 00:11:51 1 46% —_ _ _ _ _ — _ _ 00-01:00 0.70% _ _ _ -
EELV 0:18:39 8.000% 6,29% _ - 0:03:06 2T 0:16:18 . T 0:11:45 8,61% 0:19:-00 13,328 0:25:00 12 450 0:28:35 11 35%%
Front de gauche 0:05:34  2,66% 2,404 _ _ _ _ _ _ 0:00:45 0,554 _ _ 0:00:00 B _ _
Frent démecratce _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 1.99%
Front natisnal 03157 1524% | 1:43:58 _ _ 0:10:16 20,Té% 0:44:56 12.90% 0:19:27 14.3T% 0:23:10 16.36% 0:44:34 212 19%% 0:28:33 11 3484
La Force du 13 _ _ 0:03:32 _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _
Lutee suvriere _ _ 0:01:28 _ _ _ _ 0:00:20 0,67% 0:03:48 1,10%% 0:00:20 0,24% _ _ 0:03:00 1,40%% _ _
MoDem 0:06:53 3230 0:19:31 0:01:26 1,724 _ _ 54 10,5085 0:10:42 3. 1004 0:06:40 4, 8804 0:04:00 1 80% _ _ 0:15:00 L]
Noms Citoyens _ _ _ _ _ _ - - 0:00:30 101% 0:05:26 1,60% 0:00:20 0,245 _ _ _ _ _ _
Nowvesm parti anticapiralizee 0:00:10  0,038% _ _ 0:04:23 4.Tl%% _ _ G:00:36 1.218p 0000 06084 0:00:31 0. 3804 0:01:00 0,704 0:01:03 0,518 _ _
Nowvelle Donse _ _ _ _ 0:04:18  4,62% _ _ _ _ 0:05:13 1.50% 0:03:40 2,604 0:01:00 0.70%% 0:00:42 0,358 _ _
Parri chrérien démocrate _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 0:00:20 0,245 _ _ _ _ 0,48%
PCF 0:10:31  5.01% 0:10:41 1.31% 0:03:26 3. 86% —_ _ 0:02:49 B L 0:06:00 1,700 0:10:23 T 6184 0:17-00 119284 0:05:24 21,6006 0. 00ag
Parti de ganche _ _ 0:06:36  0,81% _ _ _ _ 0:00:36 1218 0:06:54 2,008 0:06:00 4,40% _ _ - _ 6,99%
Parsi radical de gamche 0418 | 0:08:23  1,15% _ _ _ _ _ _ _ _ 0:01:08 0,838 _ _ _ _ _ _
Farti secializte 28.55% | 4:20c45  3204% | 0:28:0F 3015% _ _ 1105 12.43% 15327 32,T0% 0:42:283 31,11% 0:29:40 20,74% 26,01% 0:38:05 15:13%
DI 4.71% | 0:22:080  2.72% | 0:06:03 6,499 _ _ 0:02:08 43500 0:13:06 3.80% 0:02:21 1,728 0:19-00 13,3288 _ _ 0:12:00 4,77
TDIModem _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 0:06:00 1908 . _
TMP 0:5T:53  17.61% | 4:13:19 31 13% 0:19:20 1.10% — - 8:10:51 11.96% 1:51:50 32,20% 0:27:59 20,50% 0:27:10 19 16% 0:55:21 27.56% 0:50:36 20,10%%
Total des temps de parole 3:29:40 13:33:51 1:33:08 00000 0:49:15 S5:45:08 1:16:2% 2:23:00 3:20:48 4:11:46
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Avertissement:

Les temps de parcle suivants cowvrent toute la périede du Ter our, soit du 9 fovrier an 20 mars.

Radios nationales
(Emissions des programmes)

Temps de parele au nivean national du 9 féveier an 20 mars 2013

CANDIDATS ET 30UTIENS

France Infer

France Info

France Culture

Framce M

Eadio Claszi

BFM Buoziness

Temps. %

Temps %

Temps %

Temps

Temps

Temps o

Diivers gamche

00:02:24 30.64%

PS5 0:05:22 68.51% _ _ 0:00:11 52.33% _ _ _ - - - - -
TMP 0:00:04  0.85% _ _ 0:00:10 47 62% _ _ _ - _ - - -
Total des temps de parole 0-07-50 0:00:21 - _ - - — _ _







Télevisions généralistes
(Journanx+Magazines)
Temps de parele an nivean national du 23 au 27 mars 2015

- L TF1 Framce 2 France 3 France 4 Framce § Canal+- M6 D3 EMC découverte
Temps % Temps %% Temps % Temps W Temps % Temps k] Temps % Temps Temps k]

|Président de 1a République _ — _ —
Debout Ia Framce _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 021 1.00%0
Drivers droite _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 000016 [0
Diivers ganche - - _ - _ _ _ _ _ — - _ _ _ — 000012 0,748
EELYV 0:00:17 3,36% 0:03:08 2 06% 0:02:01 4.24% _ _ 0-01:22 551% 0-00:22 T41% 00006 3,14% _ 0:01:04 30384
Front national 0:02:00 254980 | 0:16:49 158700 | 0:00:18  19.570% _ _ 0:08:11 21,5904 0:00:56 18,8604 0:00:49 25 6504 _ 0:04:00 14,720
Front de ganche - - _ - _ _ _ _ _ — - _ _ _ — 00007 04380
MoDem _ _ 0:06:44  6,36% _ _ _ _ 0-00:44 2.96%% 0-00:14 4,71% _ _ _ 0:01:00 36890
PCF 0:00:20 57306 | 0:12:56  1221% | 0:02:40 5619 _ _ 0:02:02 LRI 0-00:10 3379 0:00:10 5240 _ 0:00:32 1,068
Farti de gauche - - _ - 0:03:58 83500 - - LR ) 2 06% 0-00:11 3,708 - - - - -
Parti socialiste 0:03:07  3696%0 | 0:30:38  2892¢0 | 01230 26319 _ _ 0:06:04 24,48%0 0-01:25 28,629 0:00:56 29,329 _ 0:08:29 31,2304
UDL 0:00:21 41506 | 0:06:50 64506 | 0:04:38 9750 _ _ 0:01:57 78T 0-00:15 50500 0:00:20 10.470% . _ _
UMP 0:02:03 243180 | 0:28:51 272300 | 0:12:26 26179 _ _ 0:06:33 26,4384 0:01:24 8 2804 0:00:50 26,18% _ 0:10:59 40,4304
Total des temps de parole 0:08:26 1:45:56 0:47:21 0-00:00 0:24:47 LR E R 0:02:11 LR 0:27:10
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Télevisions généralistes
(Emissions des programmes)
Temps de parele au nivean national du 23 an 27 mars 2015

T Temjsm Tamsme - Terr:am 5% Termt::‘l;rm";.‘l Tempsme - ] Temjscw % Temps — Temps — Tgmm‘:
Debout la Framce _ _ _ _ _ _ _ o e 20 1,0%0 _ _ _ _
EFLV _ _ _ _ _ 0:02:22 7.6504 0-01:54 6,02% B _ B B
Front national _ _ _ _ _ 0035 11,29% 0:0d4:42 15,2504 _ _ _ _
MoDem _ _ _ _ _ 00026 1400 0:00:58 3,06% _ _ _ _
PCF _ _ _ _ _ 00235 83600 0050 264% _ _ _ _
Parti de ganche _ _ _ _ _ 0:00:36 10404 0:01:04 3380 _ _ _ _
Parti socialiste _ _ _ _ _ 00717 13.56% 00957 31,5004 _ _ _ _
DI _ _ _ _ _ 003040 07004 0:01:50 5,808 _ _ _ _
LUME - _ _ _ _ 0:08:04 26,09% 0:00:53 31,2004 _ _ _ _
Total des temps de parole 00000 000200 0:00:00 0:00:00 03055 0:31:35 00000 o000 0:00:00
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Télévisions d'information en continu
(Emissions d'information)
Temps de parole au niveau national du 23 au 27 magd15

BFM TV i-Télé LCI
CANDIDATS ET SOUTIENS

Temps % Temps % Temps %
Debout la France 00:00:40 0,20% _ _ _ _
Europe Ecologie Les Verts 0:17:26 52394 0:14:12 7@% | 0:24:39 6,19%
Front national 0:53:02 15,92%( 1:13:22 19,58% | 1:55:54 29,09%
Mouvement Démocrate 0:13:39 4,10%| 0:15:24 4,11% _ _
Parti communiste francais 0:15:54  4,77%| 0:27:54 5% | 0:21:01 5,27%
Parti de gauche 0:18:14  5,47%| 0:13:57 3,72% _ _
Parti socialiste 1:35:26  28,65% 1:48:48 29,04% | 1:53:40 28,53%
Union des Democrates et 0:26:39  8,00% | 0:14:02 3,75%| 0:10:46 2,70%
Indépendants
Union pour un Mouvement Populaire| 1:32:03 27,64%| 1:46:58 28,55% | 1:52:26 28,22%
Total des temps de parole 5:33:03 6:14:37 6:38:26
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Radios nanonales
{Journanx+Magazines)
Temps de parole au nivean national du 23 au 27 mars 2015

Aversissement:

Les temps de parple subvanss couvrent toute la périods du second tour de la campagne, soi dn 23 an 27 mars

T o France Inter France Info France Culture France Musigue Radio C1 EFM Bu:i RMC RTL Europe 1 Sud Radio
Temps % Temps % Temps % Temps % Temps % Temps % Temps % Temps % Temps % Temps %
Debout la France _ _ _ _ _ _ _ _ 00:00:15 0,41% 00:00:40 0,50% 00:01:02 0,65% _ _ _ _ 00:15:00 11,9309
Divers droite _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 00:03:23 1 14% _ _ _ _ _ _
Divers ganche _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 00:10:24 6,500 _ _ _ _ _ _
EELV 0:00:06 1,53% | 0:00:41 1.410% _ _ _ _ 0:00:23 10,6309 0:12:44 10408 0:01:26 1,01% 0:02:40 1,028 0:05:00 6,250 0:07:50 6,230
Fromt de ganche _ _ _ _ 0:00:15 12 508 _ _ _ _ _ _ 0:00:17 0, 18%0 _ _ _ _ _
Front national 0:02:29 38,11% | 0:14:53 20,60% | 0:01:15 37,50% _ _ 0:17-36 18.95% 0:18:52 15, 40%% 0:32:09 20,36% 0:35:00 25 15% 0:24:11 30,3904 0:02:21 1.87%
La Ligne du Sud 0:00:11 21.81% _ _ _ _ _ _ _ _ _ — _ _ — — — - — -
MoDem _ _ _ _ _ _ _ _ 0:02:49 4,6304 0:00:25 0,30% 0:01:30 0,95% 0:07:00 5,03% _ _ 0:12:22 08304
Noms Citoyens _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 0:01:10 0, 84% _ _ 0:08-32 6, 78%
PCF 0:00:10  256% _ _ _ _ _ _ 0:00:40 1,108 0:02:40 2,20% 0:01:04 0,68% 0:01:00 0,72% 0:03:36 4,52% _ _
Parti de ganche _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 0:10:00 6. 33%% _ _ 0:00:50 1.05% _ _
Parti radical de ganche _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 0:00:20 0,32% _ _ _ _ _ _
Parti socialiste 0:02:01 30950 | 0:14:31 19.85% | 0:00:46 23,00% _ _ 0:18:09 19 86% 0:36:08 10 500 0:38:57 24,674 0:41:20 20, 70% 0:19:02 23.91% 0:37:35 29,5804
DI _ _ 0:03:38 T A4T% | 0:00:10 5,00% _ _ 0:02:42 4,44% 0:14:30 11.50%% 0:14:00 8,870 0:06:00 4,31% _ _ 0:18:40 14,84%
UDLAodem _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 0:03:14 4,06% _ _
UMP 0:01:34 24,0490 | 0:14:55 30,67% | 0:00:44 22.00% _ _ 0:18:13 19.07% 0:36:42 1000 04302 17254 0:45:00 32.34% 0:23:42 19,7804 0:23:37 18,6499
(Total des temps de parole 0:046:31 0:48:38 0:03:20 00000 1:00:47 2:02:41 23754 1:19:10 1:18:35 2:05:47
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PROTOCOLE SIGNE LE 6 NOVEMBRE 2014ENTRE LE

CONSEIL SUPERIEUR DE L’ AUDIOVISUEL ET FRANCE TELEVISIONS

RELATIF AUX CONDITIONS DE PRODUCTION ET DE DIFFUSIO N DES EMISSIONS

DE CAMPAGNES OFFICIELLES AUDIOVISUELLES
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Paris, le =6 NOV, 2014

Protocole entre le Conseil supérieur de Paudiovisuel et France Télévisions

Relatif aux conditions de production et de diffusion des émissions de campagnes
officielles audiovisuelles

Conformément 4 I’article 16 de la loi du 30 septembre 1986 modifiée relative a la liberté de
communication, « /e Conseil supériewr de l'audiovisuel five les régles concernant les
conditions de production, de programmation et de diffusion des émissions relatives aux
campagnes éleciorales que les sociétés mentionnées & article 44 sont tenues de produire et
de programmer », '

L’article 47 du cahier des charges de France Télévisions prévoit que « France Télévisions
diffuse sur ses services de télévision et de radio qui proposent des builetins d'information
générale les émissions relatives aux consultations électorales pour lesquelles une campagne
officielle radiotélévisée est prévue par les textes législatifs et réglementaires en vigueur, en
respectant les régles définies par le Conseil supérieur de l'audiovisuel. La société produit ces
émissions selon des modalités arrétées par le Conseil supérieur de Laudiovisuel I'Etat
rembourse a la société les frais de production et de diffusion secasionnés par ces émissions »,

Le présent protocole conjoint entre le CSA et France Télévisions encadre la procédure de
production des émissions de campagnes officielles audiovisueclles.

Il s’agit pour le Conseil et France Télévisions de s'assurer de la qualité technique des
productions, de leur bonne exposition lors des diffusions, de leur conformité 4 1a loi en termes
de contenu et de la maitrise de leur cofit.

* Lc Conseil adopte pour chaque campagne officielle audiovisuelle une décision relative
aux conditions de production, de programmation et de diffusion des émissions. Cette décision
renvoie & un dossier réalisé par France Télévisions précisant les spécifications techniques
liées 4 la production de ces émissions de campagne. Ce demier document porte "exigence
relative 4 la qualité technique attendue des émissions de campagne.

France T€lévisions anticipe systématiquement la demande du Conseil de maftriser les cofts
voire de les réduire lorsque des avancées techniques notamment le permettent. S’agissant des
tournages outre-mer ou en Corse, France Télévisions mobilise en priorité des personnels et
des moyens techniques locaux.

7

71



A lissue de chaque opération de production de ces programmes, un rapport esi produit par
France Télévisions a I’attention du Conseil pour rendre compte de la mise en ceuvre effective
de I’objectif assigné.

Le Conseil détermine dans la décision précitée les horaires de programmation des émissions
de la campagne électorale. France Télévisions remet au Conseil A 'issue de la période de
diffusion de ces émissions des éléments sur les audiences réalisées et éventuellement sur leur
perception par le public. France Télévisions est invitée 4 porter a la connaissance du Conseil
toute proposition pour améliorer ’impact de ces émissions sur l'auditoire.

¢ France Télévisions, dés réception des éléments fournis par le Conseil concernant une
campagne officielle audiovisuelle (notamment un projet de décision production), ¢labore un
dossier technique précis et un devis détaillé, comportant une provision pour imprévus,
accompagné d’une note de présentation. Le Conseil se prononce alors sur la pertinence et la
proportionnalité des moyens envisagés, Des complémenis ou correctifs peuvent étre
demandés par le Conseil notamment pour rationaliser les moyens et faire baisser les cofits.
Deés accord entre France Télévisions et le Conseil sur les éléments prévisionnels de coiit, le
devis est remis pour information au ministére de 'Intérieur et, pour les campagnes ultra-
marines, au ministére des outre-mer.

Le devis doit tenir compte du fait que pour de nombreux scrutins, les dispositions en vigueur
en application desquelles est communiquée au Conseil la liste des partis et groupements
politiques admis & participer a la campagne officielle audiovisuelle conduisent 4 un calendrier
trés contraint de réalisation des opérations de production, ce qui a un effet direct sur leur coit.

En outre, le devis prévisionnel reste jusqu’a la réalisation et au montage soumis au risque
d’une situation exceptionnelle exigeant sa reconsidération 4 la hausse.

Un représentant du Conseil s’assure pendant la période de tournage et de montage des
émissions de campagne audiovisuelle officielle du respect des décisions du Conseil et des
principes exposés dans le présent protocole.

A I'issue des opérations, France Télévisions transmet au Conseil tous les documents utiles & 1a
certification du serviee fait (bilan d’exécution, examing par son confrile de gestion interne, et
factures). Un contrdle de I'éligibilité des pieces comptables est opéré. Le bilan définitif
constituant certification du service fait (comprenant une note d’observation du Conseil, le
bilan d’exécution et les factures remises par France Télévisions) est adressé par le Conseil an
ministére de |'intérieur’ pour mise en paiement.

a

*Le bilan finalisé ainsi que les pigces justificatives sont adressés 4 la section financi&re du Bureau des élections
et des études politiques du ministére de I'intérieur.
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Le-calendrier prévisionnel des opérations est le suivant :

Décisioh CSA
. durées

" -d'émission et

ordre de.pa:

Décision

Réunion de Remise dun Tournage/
travail . - dossier Montage/
_‘ echnique au - Diffusion. ,

Certification

Transmission du - . Vériﬂcatibt;. :
" du : . duservice -

bilan définitif .+ du bilan par

“Jourdu
scrutin

Pour France Télévisions Pour le Conseil aadidvisuel

MWFL[ Le Président
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