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Partie I : L’OFFRE CYNEGETIQUE

Introduction

Diminution du nombre de chasseurs, besoins de financements pour améliorer les
territoires, recherche de nouvelles activités propres à renforcer l’économie locale,...
pour de multiples raisons, de plus en plus de chasseurs attachés à un territoire
s’interrogent sur les moyens à mettre en oeuvre pour que leur loisir puisse perdurer
dans de bonnes conditions.

L’un des axes retenus, que ce soit de manière intuitive ou que cela relève d’une
volonté affichée, consiste à se rapprocher des urbains.

Les politiques nationales et européennes menées depuis plusieurs années en
matière de développement rural et de tourisme vert ont fait comprendre que le milieu
rural possédait des ressources propres à intéresser les citadins, et que des
retombées financières non négligeables étaient induites par le développement des
relations entre zones urbaines et zones rurales.

Plus pragmatiquement, les chasseurs s’inquiètent de se compter de moins en moins
nombreux, alors que les problèmes de gestion des territoires et des populations
restent constants voire s’accroissent.

Si le nombre de chasseurs diminue (de l’ordre de - 2% par an), c’est surtout à cause
de la baisse du recrutement. Puisque désormais 80% de la population vit en zones
urbaines, il convient de rechercher les nouveaux pratiquants de la chasse chez les
citadins, en leur proposant une offre correspondant à leurs attentes et à leurs modes
de vie.

Par ailleurs, de nombreux chasseurs citadins sont déjà à la recherche de territoires,
leurs liens avec le milieu rural étant distendus voire inexistants.

Le développement de l’accueil cynégétique est donc un des moyens de répondre à
ces différentes préoccupations.

Les tables rondes organisées par l’association Actéon sur les différents sites qu’elle
a expertisés pour la mise en place d’un programme Actéon ont permis de faire le
point sur les pratiques existantes, les avantages et les inconvénients pour le
développement de l’offre cynégétique, les moyens à mettre en oeuvre pour accroître
cette offre.
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Partie 2 : LA DEMANDE CYNEGETIQUE

Introduction

L’association ACTEON développe en France à partir des sites pilotes plusieurs
produits de tourisme de chasse et de découverte de la faune en milieu rural ouvert.

Neuf sites sont aujourd’hui adhérents d’ACTEON. Les premières offres organisées
ont été lancées dans l’Allier et le Gers.

A partir d’expériences en cours et pour mieux cibler la commercialisation d’une offre
en développement, ACTEON a quantifié et qualifié le marché potentiel.

Les principales interrogations d’ACTEON concernent le potentiel qui reste à
l’interface des mondes de la chasse, de la faune et du tourisme :

* Le potentiel du tourisme de chasse en milieu ouvert en France est-il
marginal comme aujourd’hui, ou peut-il constituer dans des conditions économiques
viables une activité de tourisme rural, support de développement significatif ?

* Quelles convergences ou quelles complémentarités existent entre les
concepts de tourisme de chasse et de tourisme de nature, au niveau des clientèles
et des produits ?

* Comment en accroître les retombées économiques ? par la consommation
de prestations de tourisme rural (hébergement, restauration, vente de produits du
terroir,...), par l’élargissement à des clientèles nouvelles intéressées par le tourisme
de nature ? par l’élargissement aux accompagnants des chasseurs (familles,...) ?

* Comment faire décoller la fréquentation actuelle ?

L’étude a été menée selon une phase de cadrage et une phase de diagnostic en ce
qui concerne la demande.

Elles ont été réalisées par différentes méthodes :

- La phase 1 a eu pour objet le "positionnement de la thématique chasse dans le
contexte du tourisme vert", à partir :

* d’une analyse documentaire : pour cadrer les divers aspects du tourisme
vert (chasse, écotourisme, tourisme rural),

* d’une enquête quantitative (auprès de 2 000 personnes) pour cadrer au
niveau quantitatif les attitudes des Français par rapport à différents concepts de
tourisme de nature,

* d’une analyse qualitative (2 groupes de pratiquants "chasse" et "nature")
pour identifier les attitudes de ces deux familles de clientèle.
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- La phase 2 a eu pour objet de qualifier les clientèles et les produits potentiels
ACTEON, à partir:

* d’une enquête lourde (3 500 questionnaires) qui a permis d’établir une
typologie de clientèle, d’identifier et d’évaluer un coeur de cible pour ACTEON.

* d’un groupe de validation qui a permis d’approfondir et d’orienter les choix
de produits et les modalités de mise en marché des produits ACTEON.

Le rapport intermédiaire de cette étude faisait état des lacunes en matière d’offre de
produits de nature, et notamment de produits cynégétiques en France. Des lacunes
bien perceptibles pour la clientèle en termes de produits, de promotion, de
distribution, et d’organisation professionnelle sur le terrain.

Actéon permet justement d’organiser cette offre de tourisme vert en impliquant tous
les acteurs locaux. Ce programme contribue également à la diversification des
activités en milieu rural et génère des retombées économiques importantes.

Cette étude de l’offre et la demande actuelle et potentielle de tourisme de nature
était nécessaire pour Actéon afin de parfaire son action. Une connaissance plus fine
de la demande a permis de connaître la typologie, les besoins et les attentes (...) de
la clientèle.

La documentation Française :  Bilan final de l’étude de l’offre et de la demande cynégétique



La documentation Française :  Bilan final de l’étude de l’offre et de la demande cynégétique



La documentation Française :  Bilan final de l’étude de l’offre et de la demande cynégétique



La documentation Française :  Bilan final de l’étude de l’offre et de la demande cynégétique



La documentation Française :  Bilan final de l’étude de l’offre et de la demande cynégétique



La documentation Française :  Bilan final de l’étude de l’offre et de la demande cynégétique



La documentation Française :  Bilan final de l’étude de l’offre et de la demande cynégétique



La documentation Française :  Bilan final de l’étude de l’offre et de la demande cynégétique



La documentation Française :  Bilan final de l’étude de l’offre et de la demande cynégétique



La documentation Française :  Bilan final de l’étude de l’offre et de la demande cynégétique



La documentation Française :  Bilan final de l’étude de l’offre et de la demande cynégétique



La documentation Française :  Bilan final de l’étude de l’offre et de la demande cynégétique



La documentation Française :  Bilan final de l’étude de l’offre et de la demande cynégétique



La documentation Française :  Bilan final de l’étude de l’offre et de la demande cynégétique



La documentation Française :  Bilan final de l’étude de l’offre et de la demande cynégétique



La documentation Française :  Bilan final de l’étude de l’offre et de la demande cynégétique



La documentation Française :  Bilan final de l’étude de l’offre et de la demande cynégétique



La documentation Française :  Bilan final de l’étude de l’offre et de la demande cynégétique



La documentation Française :  Bilan final de l’étude de l’offre et de la demande cynégétique



La documentation Française :  Bilan final de l’étude de l’offre et de la demande cynégétique


